Produits du terroir
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@ Aprés avoir gagné le défi de la production et de la qualité, I'heure est a la valorisation partenaires commerciaux, no-
et a la commercialisation 4 grande échelle, pour cueillir les fruits «<sonnants tamment pour les produits dori-
et trébuchants» de la mise en ceuvre de la stratégie dédiée aux produits du terroir. gine animale (fromages, miel,
Les producteurs souffrent toutefois de lacunes persistantes en termes de techniques V‘a”de‘s‘--?dﬂ SUTTQL{[«JE dé‘fe‘gp'
de ventes. Un handicap lourd pour la conquéte de marchés a ['export. Des pistes de BEEmEL Lo Sptitices & Geg

. . " ‘ A ;A : compétences des producteurs,
solution sont néanmains en gestation, et le role de 'TEACCE est amené a devenir central. notaﬁjmem - ,.egii”e du mar-

duits du terroir & l'international
est loin de se limiter au seul ori-
tére productif et logistique. Il sulb-
siste en effet d'autres barrieres
salllantes gu'il faudra absolument
surmonter afin datteindre cette
ambition. Deux dentre elles sont

e développement du ter-

roir marocain semble en

passe dentrer dans une

nouvelle dimension: celle
de la commercialisation & grande
achelle et de lefficiencede la dis-
tribution. Clest en tout cas l'armbi-
tion cle la tutelle, dans le cadre du
déploiement de la stratégie
Maroc vert, notamment dgns son
deuxieme pilier qui porte sur
«l'agriculture solidaires, || faut dire
guaujourd’hui, au-dela de la sim-
ple ambition, on est en plein dans
une phase de mise en ceuvre
concréte au profit des petits agri-
culteurs de maniére générale, et
ceux generant leurs revenus de
produits du terroir en particulier.
En effet, aprés que la premiére
phase ait porté sur le renforce-
ment de la production, lexten-
sion des exploitations et [ multi-
plication des nouveaux plants,
I'heure est aujourd’hui a la trans-
formation, a la valorisation et a la
commercialisation, notamment
all niveau international,

Du concret pour les petits
agriculteurs

«Dans le second pilier de notre
stratégie qui porte sur fagriculture
solidaire, nous avons fourni beau-
coup defforts sur le plan de la pro-
duction et du développerment des
plantations pour lamélioration des
exportations, rmais nous avons
également entamé une phase de
valorisation en multipliant les uni-
tés de transformations, livrait aux
ECO Aziz Akhannouch, ministre
delAgriculture et de la péche ma-
ritime. «lf faut également améliorer
l'accés au marché, gu'l soit local
ouinternationals, poursuivait-il, in-
sistant sur le valet commercial

pour cueillir les fruits «sonnants et
trébuchants» des efforts menés
pour rehausser la valeur ajoutée
de nos produits du terroir.

Dans cette optigue, l'une des
principales mesures qui sont en
passe détre concrétisées porte
sur les plateformes régionales de
stockage et de distribution qui
sont vouées a devenir, a terme,
des bases arrferes incontourna-
bles pour la commercialisation et
la distribution des produits du ter-
roir marocain. «Nous sommes en
train de travailler aujourd’hui dans
les bassins de production des
produits du terroir pour mettre en

place des plateformes com-
munes de stockage et de com-
mercialisation, puisque ce type
de produit représente de petites
quantités, dolt [intérét de les re-
grouper pour mieux les commer-
cialiser et les distribuer dans de
meilleures conditions», annonce
le ministre. Deux plateformes du
genre sont ainsi en cours e réa-
lisation & Berkane et & Meknes,
tandis gu'une troisieme est en
projet dans la région du Souss.

Barriéres persistantes
Toutefois, force est de constatar
que la performance de nos pro-

Produits et marchés : se diversifier ou mourir

keting et des techniques de
vente. En effet, concernant ce
dernier prérequis essentiel, le
mancue d'initiative commerciale
est patent chez les producteurs
des produits du terroir. Ces der-
niers, lors de leur participation &
des foires commerciales interna-

tionales, souffrent simplement
d'une sorte de «timidité», par de-
finition contradictoire avec les
techniques de vente de base.
Une barriére qui se dresse au-
dela des folres et salons, pour im-
pacter également les conditions
de négociation des contrats dex-
portation, ou la conclusion de
marchés sur de gros volumes, et
ce malgre une gualité intrinségue
potentiellernent irréprochable
qui peut caractériser les produits
du terroir marocaing, notamment
ceux doriging végeétale. «Les pro-
duits des exposants marocains

L'une des menaces les plus dangereuses qui planent sur nos exportations agroalimentaires, qu'elles soient en pro-
duits de terroir ou en production de masse n'est autre que I'absence de diversification, autant des produits que des
débouchés. Le plus grand risque gue nous pouvons encourir est celui d'avoir des exportateurs mono-produit et mono-
marché. Un élément sur lequel la crise économique mondiale a eu unimpact paradoxalement positif. En ce sens que
les marchés traditionnels ont baissé leur demande, impactés par les effets de la crise, les exportateurs et les orga-
nismes publics d'accompagnement ont d{, contraints, se tourner alors vers de nouveaux marchés a l'exportation,
comme la Russie ou encore les pays asiatiques, chose qui a permis d'une part de maintenir le trend des exportations,
et de I'autre de diminuer sensiblement le niveau du risque encouru,. & quelgue chose malheur est bon...



sont dexcellente gualite suite a
d'importants efforts fournis ces
derniéres années, mais ils man-
quent effectivement de profes-
sionnalisme commercial et tom-
bent dans le piége de la
générositeé qui peut étre pergu
par le consommateur étranger
comme un déficit de qualité», ex-
plique Abdellah Janati, DG de
I'Etablissement autonome de
controle et de coordination des
exportations (EACCE) au sujet
des contraintes rencontrées lors
des salons commerciaux par les
exposants marocains.

Chacun son métier ?

«Dans les stands dautres pays,
cest souvent des professionnels
de la vente qui vont au contact
cles clients, en présence bien en-
tendu du producteur-exposant, et

les résultats sont généralement vi-
sibles», poursuit-il, evoquant ainsi
une piste a creuser lors des parti-
cipations marocaines futures a ce
type dévénements, enplus de la
formation directe des exposants

aux techniques de vente. Dans ce
sens, 'EACCE est d'abord garant
du Label Maroc. Ses principales
missions consistent & garantir la
conformité des produits alimen-
taires marocains destinés a l'ex-
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oortation aux exigences regle-
mentaires des marchés interna-
tionaux et a sassurer du bon res-
pect de toutes les dispositions
obligatoires liées au risque de la
santé humaine d'une part. De l'au-
tre, Il sagit de coordonner l'acti-
vité d'exportation des produits
soumis a son contréle technigue
par une gestion concerteée et va-
lorisante de nos exportations. De
ce fait, [établissement est de plus
en plus appelé a jouer un réle
central dans la promotion du ter-
roir marocain. Au final, les actions
de promotion, méme a petite
échelle, quelles soient agroali-
mentaires, gustatives ou culi-
naires, ont des répercussions en
cascade sur l'ensemble de la fi-
liere agricole. .
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