Le gouvernement met plus

de TIC dans sonvin

® Aprés un flou entourant 'augmentation de la TIC sur les boissons alcoolisées, le Budget

2014 est clair. Cette taxe ne concernera que le vin. La TIC passe de 500 a 700 DH par hectolitre
tous types confondus, soit 1,5 DH pour une bouteille de 75 cl. Cependant, la structure

de l'imposition sur l'alcool induira un impact fiscal de 1,8 DH pour le méme volume. Stocks,

marges, politiques-prix sont autant de variables qui rendent I'estimation de I'impact immédiat
sur le consommateur impossible. La baisse des ventes locales est inévitable, mais les industriel

gardent en main le levier des exportations, épargnées par la hausse.

lcools, tabacs, jeux de

hasard... lorsqu'il sagit

de renflouer les

calsses de I'Etat, ce
sont d'abord les produits a la
«moralité controversée» qui
sont mobilisés. Certes, ce nest
spécifique ni au Marog, ni aux
pays musulmans, mais la pres-
sion fiscale sur cette catégorie
de produits sest nettement ac-
célérée depuis I'accession du
parti islamiste a la téte de 'Exe-
cutif. Ainsi, apres les hausses
successives de |a fiscalité sur les
boissons alcoolisées, le cru 2014
du budget remet le couvert,
cette fois-ci sur le vin unique-
ment, aprés qu'un cafouillage
parlementaire ait laissé enten-
dre, lors des discussions du pro-
jet de loi des finances, que laug-
mentation de la Taxe intérieure
de consomimation (TIC) en loc-
currence portait sur plusieurs
catégories d'alcools et de bais-
s0Ns dérivees.

Cafouillage linguistique

Le flou qui 8 entoure cette ques-
tionala Chambre des représen-
tants est inhérent a la traduction
entre les versions arabes et fran-
gaises du projet de lai. En effet,
le vin a été considéré, a tort,
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Les industriels trinquent aussi

SOURGE - LOI DE FINANCES 2014 ET CALCULS LES ECO

comme terme générique dési-
gnant l'ensemble des boissons
alcoolisées (khomour). Désor-
mais, le texte de la loi des fi-
nances 2014 est sans equi-
voque. L'augmentation de la TIC
en 2014 concerne exclusive-
ment le vin. De meme, contrai-
rement a ce qui a ete avance
par quelgues parlementaires, il
n'y a aucune distinction entre
les différentes gammes de vins
qguant a cette augmentation fis-
cale. Ainsi, le 1er janvier 2014, la
TIC applicable au vin est passée
de 500 DH 4700 DH par hecto-
litre, soit 200 DH supplémen-
taires, représentant ainsi un re-
haussement proportionnel de
40% d'une année & l'autre. Aussi,
par bouteille de 75 cl, cette aug-
mentation représente-t-elle 1,5
DH suppléementaire au titre de la
TIC, et uniquement a ce titre. In-
sister sur ce dernier point est
loin détre superflu. Effective-
ment, vu la structure de |a fisca-
lité sur les boissons alcoolisées,
laugmentation fiscale totale est
plus importante

Augmentation en cascade

Ce décalage entreflaugmenta-
tion de la TIC et celle de la fisca-
lité totale appliquée tient au ca-
ractére proportionnel de la TVA,
gui est en plus calculée sur le
prix hors TVA, incluant lui-méme
les autres taxes et contributions
Ainsi, les autres elements res-
tant inchanges dans le cadre de
la loj des finances 2014, limpact
fiscal total de l'augmentation de
la TIC sur les vins se chiffre 21,8
DH. Toutefois, il est a rappeler

Les industriels du secteur ont du mal @ maintenir leurs revenus qui sont en nette baisse depuis quelques années. La pression fiscale est venue se greffer
3 l'impact des mois de chaabane et ramadan sur le chiffre d'affaires, d’autant plus qu'‘ils coincident avec la saison estivale. La seule entreprise du secteur
qui est cotée, et qui est donc tenue de publier ses résultats n'est autre que la Société des brasseries du Maroc (SBM), permettant ainsi d'avoir une idée
sur I'évolution du secteur. Ainsi, SBM affiche au premier semestre 2013 une baisse de 13,4% du volume des ventes a 394.534 hectolitres, «En raison prin-
cipalement de la coincidence des mois de chadbane et ramadan avec la période estivale, ainsi que les répercussions de la conjoncture économique dif-
ficile», estiment les analystes de BMCE Capital Bourse. Dans ces conditions, le chiffre d'affaires consolidé se replie de 9,4%, 4 112 MMDH, «integrant
vraisemblablement la hausse de la Taxe intérieure de consommation», tandis que la capacité bénéficiaire recule de 17,8% a 169,8 MDH, au premier se-
mestre 2013. Coté perspectives et compte tenu d’une conjoncture économique difficile, le Groupe SBM s’attend a un retrait des réalisations 2013, com-
parativement a l'année précédente, selon la méme société de Bourse.



que la TVA considérée ici n'inclut pas la va-
leur fiscale de l'ensemble de la bouteille,
celle-ci différant d'un produit & l'autre, selon
son prix de vente HT. Selon le méme raison-
nement, la répercussion fiscale pour les
bouteilles d'un litre serait plus importante,
puisque la TIC est par définition proportion-
nelle au volume. Pour une bouteille d'un
litre, l'augmentation au titre de la TIC séle-
verait 4 2 DH, alors que I'impact fiscal total
atteindrait quant & lui 2,4 DH. La part de la
fiscalité dans une bouteille d'un litre, par ail-
leurs les plus populaires, sétablirait 2 10,92

Laugmentationdela

TIC en 2014 concerne
exclusivementle vin.

DH. Ceci dit, leffet sur les prix & «la caver est
difficile & prévoir, puisque dépendant de la
politique-prix que producteurs et distribu-
teurs adoptent dans leur mix marketing
Déja, les prix varient fortement d'un point de
vente & l'autre, généralement selon la zone
d'implantation, et donc selon le pouvoir
d'achat de |a clientéle majoritaire. Pour leur
part, les producteurs peuvent faire le choix
de grignoter leurs marges pour maintenir
leur chiffre d’affaires, méme si cette option
semble peu probable.

Stock tampon

Un autre élément a prendre en consideéra-
tion est relatif & la gestion des stocks des in-
tervenants dans la chaine de distribution. En
effet, d'importants écarts de prix peuvent
&tre constatés d'un point de vente a lautre a
cause de cet élément. D'une part, certains
constituent des stocks importants avant l'en-
trée en vigueur de la nouvelle fiscalité, alors
que d’'autre nen ont pas les moyens finan-
ciers et logistiques (entrepdts, fonds de rou-
lement, etc.) Dautre part, ceux qui disposent
d'un stock significatif peuvent choisir de
maintenir leurs prix pour doper leurs chif-
fres, ou alors de «répercuters la hausse pour
gonfler leur marge. Il faut dire que les
consommateurs d'alcool sont trés sensibles
au prix et gu’un point de vente appliquant
des prix inférieurs gagne vite une «réputa-
tion» par le bouche a oreille entre buveurs.

L'export épargné

Dans un autre registre, les industriels du sec-
teur disposent d'un levier potentiel, passé
jusque-la inapergu, pour maintenir leurs re-
venus qui sont en nette baisse depuis
quelques années ol la pression fiscale est
venue «aggraver» la baisse des ventes lors
des mois de chaabane et ramadan, d'autant

plus qu‘ils coincident avec la saison estivale.
Il s'agit en loccurrence du développement
des marchés a lexportation. En effet, les ex-
portations de vins ne sont pas touchées par
ces hausses successives de la fiscalite,
puisque la réglementation des douanes pré-
voit la récupération de la TIC et de la TVA
suite a la présentation de la Déclaration
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unique de marchandise comme preuve
dexportation. Pour leur part, les buveurs -et
encore plus les amateurs de vin- devraient
simplement «raler» quelgues jours. Peut-étre
que certains consommerons ce breuvage
avec plus de modération. ®
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