Sterifil

Sur le fi

de |la croissance

® Le groupe marocain est présent dans 25 marchés subsahariens. 22% de son chiffre
d'affaires est réalisé & lexport, particulierement sur les marchés du continent. Lentree
du fonds d'investissement Abraaj dans le capital de sa filiale Steripharma devrait servir
3 accompagner le développement des activités de lenssigne en région subsaharienne.
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vand il langait son bu-
siness en 1985, Moha-
med Amal El Bouri

pays subsahariens. etait tres loin dimagi-
ner ce 4 quoi cela allait aboutir. Le
Ouverture jeune manager a démarre, dolice-

Le groupe vient par ailleurs de fi-
naliser, il y a tout juste quelques
mols, un important projet de fi-
nancement en ouvrant 10% du
capital de sa filiale Steripharma
au fonds dinvestissement émirati
Abraaj. Cette operation devrait
ainsi donner & lenseigne les
rnoyens & ses ambitions. «/ est

ment mais sdrement, par la pro-
duction de fils chirurgicaux clas-
siques. En 1987 la réactivité du
marche de la sanié au Maroc
pousse |z dirigeant a élargir sa
gamme de produits. La société se
lance ensuite dans la fabrication de
bandes et compresses de gaza Ce
ne sera gua partir de 1989 que len-
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# Afrique est decidement dateur et directeur général dela  implantation dans plusieurs pays  présentdans pas & Iépogue le méme attrait
devenue stratégique société |l faut savoir que Sterifil - africains, notamment en Afrique  unevingtaine guaujourd’hui, constitugient une
pour le groupe maro-  abeaucoupinvesti dansla pros- anglophone ainsi quau Ma- depays trés bonne alternative au marché
cain Sterifil. Lenseigne, pection pour en arriver 3. Cest  ghreb», déclarait le DG de Sterifil gaﬁf;;?:f::b' local, Soucieux de toujours diversi-

spaocialisée dans la production
et la cormmercialisation de pro-
duits médicaux et pa-
ramédicaux, est au-
jourd'hui présente
dans plus d'une ving-
taine de pays subsaha-
riens. Le Sénggal, la
Cote dlvoire et le
Gabon figurent parmi
les principaux marchés
alexport de la margue,
«Nous sommes présents en
Afrique clepurs plus de 25 ans»,
déclarait recemment aux ECO
Mohamed Amal El Bouri, le fon-

I'une des sociétés du sectaur les
plus fidéles au programme de

missions de prospection crgani-
sées deux fois par année par le
Centre marocain de promaotion
des exportations (Maroc Ex-

dans le méme entretien. Pour ce
dernier, le groupe marocain a
plus que jamais besoin de cette
expertise, notamment pour ses
futures opérations de développe-
ment dactivitas en Afrigue sub-
saharlenne, enloccurrence dans
les marchés anglophones du
continent. «l y & également lap-
porten maftrise cles risques finan-
ciers, sans parler des lancements
de produits dans cette partie de
fAfrique, qui nécessitent un sa-
vair-faire particulier et un effort
marketing colossal», poursuivait
le responsable. @

fier ses expériences, Mohamed
Amal El Bouri et son équipe décro-
chent un important partenariat
avec les Laboratoires Peters pour la
production sous licence de plu-
sieurs produits (sondes & axygene,
sonde daspiration, sondes 3
Redon, etc.). En 1995, il enchaine
avec les laboratoires URGO. Lac-
cord porte sur la représentation ex-
clusive de la margue au Maroc et
en Tunisie, ainsi que la fabrication,
sous licence, dadhésifs meédicaux.
Et clest sur labase dusucces dece
partenariat gue Mohamed Amal El
Bouri décide de franchir un nou-
veau pas. || lance Steripharma, sa
premiére filiale pharmaceutique,
dédige s lafabrication sous licence
de produits des Laboratoires
URGO/Fournier. En 2000, cest tout
facquis technologigue et industriel

Le secteur de la pharmacie en Afrigue est essentiellement Qaractérisé par les médicaments génériques. Le mar-
ché est caractérisé par une concurrence féroce, principalement celle del'inde. La qualité des produits marocains
est trés bien pergue par les utilisateurs africains. Le produit Maroc est classé qualité «Zone Europe» par 'OMS
et a l'avantage d'étre proposé a des prix concurrentiels. Lenregistrement des produits sur les marchés africains
passe nécessairement par la direction de la pharmacie et des médicaments du ministére de la Santé publique
du pays concerné. Les approvisionnements du secteur public se font a travers les centrales d'achats et d'appro-
visionnement du ministére de la Santé publique du pays concerné. Les approvisionnements du secteur privé se
font généralement a travers les importateurs et non les distributeurs.

du groupe gui gagne en impar-
tance, La société a en effet acquis
unimportant pare de machines de
trés haute technologie pour boos-
ter sa productivité, aussi bien en
termes de guantité quen termes
de qualite. @
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