oissons alcoolisees

Brasseries du Maroc trinque

@ L'«acharnement» de l'administration fiscale sur les boissons alcoolisées s'est traduit par
deux conséquences néfastes sur le secteur : une flambée des prix et, en bonus, une
baisse de la demande. L'activité et les résultats de Brasseries du Maroc en temoignent.

es hausses succes-
(( sives des tarifs de
ventes opéerees ces

trois derniéres années
afin de répercuter les augmenta-
tions de la Taxe intérieure de
consommation et des colts
(TIC), ainsi que la fermeture de
rnombraux points de vente, sont 8
lorigine de cette contre-perfor-
mance». Cest en ces termes que
Brasseries du Maroe explique la
baisse de régime quelle traverse.
Lactivité et les résultats du
groupe sont en net recul en 2013
Ainsl, le volume des ventes en
hectolitres a chuté de 7% entre
2012 et 2013, passant de 871172 4
809833, Sen est suivie une
baisse du chiffre daffaires (hors
TVA) de 3,2% passant de 2,39 a
2,31 MMDH et un recul plus pro-
nonce du résultat net de 18,6%
passant de 3329 a 271 MDH. Au-
tant dire que tous les indicateurs
de lentreprise virent au rouge.
Une dagringolade dont les ori-
gines remonte a 3 ans déja sur
fond d'«acharmements de l'admi-
nistration fiscale sur les boissons
alcoolisées

Taxes tous azimuts

Chaval de bataille de lentreprise,
la biere a subi plusieurs hausses
de taxes ces dernigres années
Eneffet, entre 2009t 2012, la fis-
calité appliguée a chague bou-
teille de bigre de 25cl (TIC, TVA
spécifigue, marguage fiscal, CRM
et TVA ad valorem) est passée de
1,96 DH a 3,22 DH, ce qui equi-
vaut a une hausse de plus de
64% ou e 1,26 DH. En 2010, suite
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Entre 2009 et
2012, lafiscalité
appliquéea
chaque bou-
teille de biére
de25¢l(TIC,
TVA spécifique,
marguage fis-
cal, CRMetTVA
ad valorem) est

de1,96
DHa3,22DH,
ce qui équivaut
aune hausse de
plus de 64% ou
de 1,26 DH.

{e marché global des

au premier relevement de la TIC
et a l'instauration du marquage
fiscal, une augmentation de 1 DH
a été répercutée sur le prix de
vente aux consommateurs. En
2012, 26 centimes ont été réper-
cutés, ce gui sest traduit selon les
professionnels par une augmen-
tation au public de b0 centimes
au niveau des débits
de boissons. La
conséguence sur la
consommation et
par ricochet, sur le
marché ne sest pas
fait attendre. En effet,

bigres évolue d4
peine 2%, tandis que
celui des vins est en
recul de 6%. Une mevente qui im-
pacte sérieusement les résultats
cu groupe Brasseries du Maroc,
en baisse lors de lexercice prece-
dent. Lautre revers de la medaille
est que ce secteur, qui rapporte
gros au Trésor, croule sous les
taux d'imposition. Le chiffre d'af-
faires du secteur viticole dépasse
les 4,5 MMDH, dont pres de la
moitié pour les biéres. Des mil-
liards qui rapportent egalement
énormeément a I'Etat. En 2012,
ledit secteur a généreé plus de
128 MMDH. La aussi, Iz TIC na
pas arrété daugmenter, chose
gui a entrainé une hausse conseé-
quente des prix de ces produits,

Ce n'est pas fini...

Ladministration fiscale est reve
nue a la charge cette année en-
core, mais avec le vin en ligne de
mire. En effet, depuis e ler jan-

vier, les vins ont connu a leur tour
une hausse de leurs prix. En
cause, laugmentation de la TIC
sur les vins dans le cadre de |a loi
de finances 2014. Les vins, toutes
catégories confondues, importés
ou produits localement, sont
désormais taxés sur la base de
700 DH I'hectolitre contre 500
DH/hl auparavant. Concréte-
ment, la taxe sur les vins de pre-
miere categorie (1 litre) passe de
8,82 DH 4 11,70 DH. Quant & la
taxe sur les vins dits nobles de
75¢l elle grimpe de 702 DH a 818
DH. Cette hausse de la TIC est
automatiquement répercutée
sur le consommateur: les prix des
bouteilles proposées dans les
rayons «vins» des grandes sur-
faces de distribution ont connu

des hausses qui varient de 10 a
20%. Les professionnels du sec-
teur ne voient évidermment pas
d'un bon ol cette «frénésie» du
fisc sur les produits alcoolises.
Une appréhension qui semble
justifiée: entre 2010 et 2014, la
TIC applicable a une bouteille
d'un litre est passée de 4,38 3
11,70 DH, soit une augmentation
de 167%. Résultat, les prix ont
flambé, enregistrant une hausse
de lardre de 80%. Une hausse
démesurée qui se traduit par
deux conseguences: dune cote,
une baisse de la consommation
pour les produits de premiere ca-
teégorie, de I'zutre, la recherche
dautres produits de substitution
pour les clients & budget limite,
notamment les alcools de
contrebande, ;]
PAR TARIK HARI
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Brasseries du Maroc affiche un optimisme prudent pour l'exercice en cours. La reprise de I'activité économique entamée en 2013 et les prémices d'une
bonne campagne agricole, aprés les fortes précipitations qu’a connues le pays durant cet hiver, devraient avoir des retombées positives sur la consom-
mation des produits du groupe. En outre, la période estivale serait moins affectée par la coincidence des mois sacrés de Chaébane et Ramadan, puisque
ce dernier se terminera a la fin du mois de juillet. Toutefois, les changements qu‘a connus l'environnement des clients du groupe, avec l'arrét de plusieurs
caves d'alcools dans les grandes et moyennes surfaces, ainsi que la fermeture de plusieurs points de vente CHR, pourraient avoir un impact négatif sur
le valume d'activité du groupe, lequel est confirmé par la contre-performance observée durant les deux premiers mois de l'année 2014.
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