Agroalimentaire

Ce budget ira au développement des margues, mais
aussi & la modernisation de l'outil de production et au
développement de I'amont agricole. U'enireprise entend
également se renforcer a I'sxport, en ciblant davantage
I‘Afnque anglophone et iusaphone

B our Lesieur-Cristal, année 2013
i sest rerminée un peu mieux quelle
navait commencé. Le DG du groupe
en est soukagé. Selon Samir Oudghiri
Idrissi, qui présentait les résultats an-
nuels 2013 jeudi 20 mars & Casablanca,
le secteur agroalimentaire a souffert
Tannée demniére et lactivité du groupe
a été tes perturbée. En raison surtout
dun emanque importants de liquidités
et de la forte hausse des colits énergé-
tigues : 50% depuis juin 2012, «Une
légere reprise a toutefois éé constatée
au second semestren, a-til gjouté. Cette
Iégere reprise sest fait sentir sur les per-
formances du. B, Le résultat net
consolidé a continué ainsi de samélio-

e A
Selon son DG, Samir Qudghir! ldrissi, Lesieur-Crisial continuera 2 lancer
trols & guaire innovations par an, jusqu’'ean 2018.

Ph. Seddik.

rer depuis 2011, Il est ainsi passé de
106 millions de DH en 2012 4 125
millions, ['année suivante.

Le résultat d'exploitation consolidé est
ressorti, lui, 2 262 millions de IDH 2
fin 2013, contre 230 millions, une
année auparavant. Et ce, grice d la
«bonne gestion des couvertures des
matiéres prerniéres et & la mairise des
charges opérationnellesy. Les cours des
hwiles de soja ont observé une tendance
baissiére en 2013, soit 23% par rapport
au début de Iannée, sclon les explica-
dons de Samir Qudghiri. Le chiffre
daffaires consolidé du spécialiste des
huiles de table s'est pratiquernent stabi-
lis¢ 24,117 milliards de DH 2 fin 2013,

contre 4,089 milliards 4 fin 2012.
Par segments d'activités, ['huile de
table continue de drainer I'essentiel

du chiffre d'affaires du groupe. Tan- -

née derniére, elle a représenté 79% du
CA, suivie du savon (11%) et de "huile

“olive (5%). Une forte concurrence est
constatée par |\ opérateur sur l'entrée de
gamme de Ihuile de table, entrainant
un écart de prix important par rappott
aux marques preminm. Le développe-
ment de lentrée de gammeest expliqué
par la hausse du colit de Ja vie en 2013
pour les ménages marocains.

Groissance

de 20% a Fexport

A lexport; le groupe affiche une
progression de 20%, aussi bien vers
les destinations marures que vers les
nouveaux marchés. Ses revenus sur
ces marchés sont passés de 276 4 329
millions de DH d'une année a l'autre.
Pour 2014, le top management a an-
noncé que lobjectif sera de développer
les ventes & l'export, notamment vers
les marchés'a fort .
potentiel de crois-

sance, «Nous avons E L@SF@U!’ -CﬁSfﬁi
. va distribuer
. des dividendes

remarqué que nous
CXPQITDI]S ‘surtout
au niveau des pays
africains franco-
phones. Nous ci-
blerons davantage
dans l'avenir les
pays anglophones
et lusophones»,
souligne-tl. Ert ce,
en développant les synergies avec l'ac-
tionnaite majoritaire, Sofiproteol.

Pour année en cours, le groupe al-
firme aussi vouloir améliorer son
réseau de distribution et la disponibilité
des produits, notamment des nouveau-

- tés. Sur ce registre, Qudghiri a rappelé

que Lesieur continuera & lancer 3 4
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a hauteur
s d@ 5 D H /3 Cﬁﬁﬂn m‘j sie qui soutient aussi

4 nouveaux produits chaque année, et
ce jusquen 2018: Pour ce faire, l'entre-
prise entend maintenir un niveau élevé
d'investissements dans sés marques.
Elle évoque ainsi un budger de 100
milliens de I2H pour cette année qui
serviront aussi 4 moderniser Foutil de
production et & développer 'amont

agricole.

Ehusife dolive ,
fréés peu exporiée en 2013
Lacampagne d’huile d olive 20132014
tournera autour de 90 000 tonnes,
selon les estimations du management
de Lesieur, contre 100 000 au terme
de la cainpagne précédente. Avec des
prix allant jusqua 32 DH/kg, contre
22 DH/kg pour la campagne précé-
dente. En 2013, Lesieur na pratique-
ment pas exporté d’huile d'clive. Cette -
derniére na représenté que 1% du CA
& Jexport, contie 9% en 2012.
Les faibles volumes vendus 4 |'étranger
sont liés 4 la «non-compétitivieé» de
I'huile d'olive marocaine,

Selon Samir Qud-
| ghiri, 'Espagne,
| premier producteur
| mondial, subven-
| tionne son huile
. hauteur de 1 eurof
U litre, soit prés de
! 40% de son prix.
¢ Idem pour la Tuni-

le litre & hauteur de
0,5 euro. «Lagricul-
teur marocain ne
peut étre compédtif face A celas. Selon
le management de Lesieur, les agri-
culteurs marocains sont performants,
muais il est difficile de concurrencer la
subvention. Pour hui, 'hiile d'6live ma-
tocaine a besein.d’un coup de pouce
de PEeac pour simposera lexport. =
Youssef Bowfous™



