Publicité

Le marcheé tourne une page difficile

® Les investissements publicitaires repartent a la hausse et enregistrent une
progression de 12,8% a fin février dernier par rapport 4 laméme période en
2013. C'est une bonne nouvelle pour les médias qui se livrent 4 une rude com-
pétition dans un marché & rebondissements.
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pour les medias. A en
croire le barométre mensuel duca-
binet Imperium Media, les investis-
sements publicitaires ont connu en
février 2014 une hausse de 12,8%
par rapport a la méme période en
2013. Cela constitue donc une
benne nouvelle, sachant guele pre-
mier mois de [année en cours avait
ete marqué par une haisse de 56%
comparé a la méme période de
lannée précedente, Cette reprise a
davantage profité a [Affichage, qui
porte ses parts de marché 4 302%
du total des investisserments publi-
citaires (voir graphique), devancant
nettement les autres meédias
comme la Télévision. Celle-ci vient
en deuxiéme position et élargit ses
parts a 28,2%. Une comparaison
des performances réalisées entre
février 2013 et février 2014 laisse ap-
paraitre une progression de 28,3%.
La Radlio réussit une évalution simi-
laire (+26,5%) et porte ses parts de
marche a 22,5%, L.a Presse écrite
continue pour sa part de céder du
terrain. Elle a une nouvelle fois ac-
cusé un recul de 96%, et a vu ré-
gresser ses parts de marche 4 seu-
lerment 17.8%, alors que le Cinéma
se contente d',3%. Dans lensem-
ble, on peut parler d'une reprise
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tres encourageante & fin fevrier
204, ce qui laisse penser que les
annonceurs ont fini de mettre en
branle leurs stratégies de commu-
nication. Il faudra toutefois obser-
ver le comportement du marche
publicitaire durant ce mois de
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ser 9,9% del’investis-
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mars afin de pouvoir dégager des
perspectives pour le reste de l'an-
née et de savoir si le bon chiffre de
6 MMDH réalisé en 2013 g des
chances détre réédité.

Les supports en vue

Pourle moment, cest la compéfi-
tion entre supports gui attire plus
[attention auvu du barométre of Im-
perium Media. A la télé, 2M rests
seule maitresse & bord. Ses parts
de marchés sont redescenclues a
671%, mais la chaine de Ain Sebad
naencore pas encore grand-chose
a craindre de ses concurrentes ;
cela, malgre le retour réussi dAl

Les Echos

Aoula (224%) qui distance la
chaine tangéroise. Medil TV a en
effet du mal 8 négocier son début
dannée et nest méme pas arrivée
4 dépasser 99% de lensemble de
linvestissement publicitaire consa-
cre ala poignee de télévisions ma-
rocaines. Sur les ondes, Luxe Radio
continue doccuper la premiére
place du podium (20%). Hitradio
(151%) et Chada FM (136%) occu-
pent respectivernent les deuxieme
et troisiéme places devant Casa
FM (78%), Medil (78%) et Radio
Mars (72%). .

Top 3 francophone

Au niveau de la presse écrite, on
note gue le recul de la pub naf-
fecte pas tous les supports. Aingl, le
trio francophone L'Economiste
(pres12%)-Le Matin (environ 6,2%)-
Les Inspirations Eco (plus de 6%)
ne semble pas trop se soucier de
cette baisse. Au pas-
sage, il faut retenir gue le
retour des Inspirations
Ecodansletop 3 écarte,
pour la premiére fois de-
puis un bon bout de
temps, les journaux ara-
bophones du podium.
Assabah (environ 5,9%)
et Al Massae (58%) ne se
classent que quatrisme
et cinguiéme devant
I'hebdomadaire La Vie Fco (envi-
ron 4,2%). Enfin, concernant les
parts de marché dans laffichage, la
physionomie reste quasiment la
meéme. En dehors du secteur des
télécoms, cest lautomobile qui
continue de mener les débats,
bien que ses parts se soient ins-
crites en baisse (/5% en janvier a
prées de 72% en février). Les
bangues sont egalement trés pré-
sentes sur le marché publicitaires
malgré un petit recul (6,5% & 6,2%),

. ainsi que les résidences (de prés

de 4% 4 26%). ®
PAR OUMAR BALDE
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e marche publicitaire se

ressaisit apres un mois de

janvier plutdt calme En

effet, février affiche une
évolution de 12,8% des investisse-
ments publicitaires bruts par rap-
port au méme mois en 2013, et de
N% comparé aumois dernier. Coté
annonceurs, on note larrivée dun
nauveau player : Winxo fait sonen-
treeen force et se positionne en 5¢
position derriére les télecoms et
P&G. Quant & la télévision, la struc-
ture du split supports v reste la
meme. Nous assistons cependant
aune progression dAl Aoula qui at-
teint une part de marche de 22 4%,
contre15% en janvier: On note éga-
lement [&volution du secteur toi-
lette/beauté. Ainsi, P&G et les 3
operateurs télécoms constituent a
eux seuls guasiment 50% des in-
vestisserments injectes en telévi-
sion. Malgre une évolution de 129%
en janvier, la presse écrite reste le
seul media & avoir perdu des points
par rapport a 2013. Les secteurs
banque/assurances et transport
reviennent a la charge sur ce
meédia et se positionnent en téte
avec une part dinvestissernent qui
dépasse les 25%. Comme souli-
gné dans une analyse précédente,
les mémes titres continuent a se
partager les premiéres places du
classerment: LEconomiste, le
Matin, Les Inspirations FCO, Al
Massaa, La Vie Eco et Assabah.
SurlAffichage par contre, force est
de constater que tous les presta-
taires maintiennent leurs rangs.
Les opérateurs Télécoms y restent
les principaux annonceurs avec

unepartde marche de 43%. @



