Promotion des exportations

Une nouvelle configuration se profile

® Aprés la nomination, jeudi dernier, de Hamid Benlafdil au poste de DG de I'Agence marocaine de développement
des investissements (AMDI), le département de Moulay Hafid Elalamy serait en passe d’instaurer une entité supréme
de promotion: Moroccan Agency for Trade, Investment and Services (MATIS). Une entité qui devrait assurer la mission
de développement des investissements directs étrangers (IDE), mais aussi de promouvoir les exportations du Maroc.

oulay Hafid Elalamy
est en passe de met-
tre en ceuvre le volet
promotionnel de sa
stratégie daccélération indus-
trielle. Aprés la nomination, jeudi
dernier, de Hamid Benlafdil au
poste de directeur général de
IAgence marocaine de dévelop-
pement des investissements
(AMDI), succédant ainsi 8 Ahmed

Fassi Fihri, la prochaine étape se- .

rait la mise en place d'une entite
supréme de promotion: Moroc-
can Agency for Trade, Investment
and Services (MATIS). Une entité
qui devrait assurer la mission de
développernent des investisse-
ments directs étrangers (IDE), mais

ussi de promouvoir les exporta-
tions du Maroc. LAMDI et Maroc
Export, qui se chargent actuelle-
ment de cette mission, sont au
centre de la nouvelle orientation,
«Deux options sont encore &
letude : soit le regroupement des
deux bras promotionnels du
royaume, IAMDI et Maroc Export,
dans une seule entité (...],
soit les soumettre, avec
dautres institutions qui
touchent a la promotion,
& la supervision de
MATIS», nous indique-t-
on auprés du ministére
de I'lndustrie, du com-
merce, de linvestisse-
mentet de léconomie numérigue.
Lidee est de créer un noyau stra-
tédique de promotion afin d'assu-
rer la convergence des actions
des différents organes de promo-
tion (AMDI, CMPE, Maroc Taswig
et 'OFEC).

Convergence

La multitude des intervenants

dans la promotion des investisse-
ments et des exportations a été
pointée du doigt par plusieurs ins-
titutions. Cela se traduit par une
déperdition et des moyens et des
efforts. Le Conseil économigue,
social et environnemental (CESE),

dans une étude intitulée «Cohé-
rences des politiques sec
et ALE», a émis plusieurs rect
mandations pour une meillleure
promotion de la «<marque Maroc»
aletranger. Le CESE appelle ainsia
réunir les attributions des strue-
tures comme Maroc Export, [AMDI
et Maroc Taswig en une seule |
tance. Cest le cas aussi pour

Lamultitudedes
intervenantsdans
lapromotion

constitue unobsta

[ONMT et Maroc artisanat, gui cioi-
vent étre regroupés afin de mutua-
liser les efforts : «le Maroc est
pelé & dépasser les st
classiques de promotion, n
ment en misant sur les nouve
technologies de linformation e
la communication», insist
port. Ceci émane dun a
constat: les parts de march
nues par le Maroc, qui con >
un indicateur de compétitivite si-
gnificatif, sant restées faibl
étaient en moyenne de 0119
rant la décennie 2000, un taux en
retrait par rapport aux dix annees
precedentes (013%). Dol lmpar-

tance de la création dune instance
transversale, chargée dharmoniser
les stratégies sectorielles de pro-
motion. Parallélement 4 la refonte
dela gouvernance de son appareil
promotionnel, objet du premier
train de mesures préconisées par
ce rapport, le Maroc doit procéder
a une montée en gamme de ses
actions de promotion pour plus de
performance, defficacité et afin
dintégrer la deriére génération
doutils promotionnels.

Frontcommun

Par ailleurs, la montée en puis-
sance dans la promotion néces-
site une implication du prive, et ce
en renforgant les moyens des or-
ganismes étatigues et privés en
charge de la promotion du Maroc.
Pour 2014, le budget d'investisse-
ment de Maroc Export est de 260
MDH (ce qui représente moins de
014% du montant des exporta-
tions annuelles), alors que celui de
'AMDI est de 72 MDH, Des mon-
tants insuffisants si le Maroc veut
se donner une réelle visibilité sur la
scene commerciale internationale.
Le CESE conseille les actions sui-
vantes: laugmentation des bud-
gets dediés a la promotion, la taxe
parafiscale, qui passerait de 0,25%
3 050% du montant des importa-
tions et qui pourrait ainsi contri-
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La montéeen
puissance
dansla
promotion
nécessite une
implicationdu
privé, etceen
renforcant les
moyens des
organismes
étatiques et
privésen
chargedela
promotion du
Maroc.

buer a cet objectif; l'appel 4 la coo-
péeration internationale pour obte-
nir des moyens de financement
de la promotion des exportations,
le renforcerment du role des repré-
sentations économigues en une
veritable force de vente du Maroc
a l'étranger, tout en assurant leur
coordination et en les dotant de
feuilles de route précises pour
leurs marchés respectifs et des
maoyens necessaires & la réalisa-
tion des objectifs établis. Par ail-
leurs, le CESE exige que la nou-
velle agence de promotion du
Maroc dispose au minimum dune
douzaine dantennes a létranger
sur les marchés stratégiques, dans
des pays ou des groupements de
pays deja identifies. Ces antennes
peuvent étre hébergées au sein
des ambassades. La présence a
linternational doit étre couplee a
une présence regionale au Maroc
pour plus de proximite avec les en-
treprises (au sein des délégations
du ministére de Industrie ou des
chambres de commerce ou des
centres regionaux dinvestisse-
ment). En paralléle, le CESE sug-
gére un recentrage des missions
de l'association des exportateurs
ASMEX, au demeurant nécessaire,
avec augmentation de ses
moyens, pour arriver a un taux
dautofinancement plus élevé et a
une situation plus représentative
de sa capacité a fedérer les expor-
tateurs & léchelle nationale et des
régions. A terme, 'ASMEX devra
viser la mise en place dinstitutions
dédiées 4 |la formation continue, a
la recherche, alincubation de pro-
Jets et a la création de davantage
de chambres de commerce bila-
térales, notamment avec les pays
en ALE cu en excedent commer-
cial avec le Maroc. Ces chambres
de commerce contribueront au
developpement des relations éco-
nomigues entre le Maroc et les
“pays partenaires. o
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