Publiciteé

Lapresse continue sonrepli

® De nouveaux indicateurs sur le marché publicitaire 4 la fin du premier semestre 2014 vien-
nent de paraitre. Bonne nouvelle, les investissements bruts s'établissent a plus de 3 MMDH,
connaissant une hausse de 3%. Petit bémol : la presse peine a tirer son épingle du jeu.

a presse écrite est a la

traine. Cest le seul média a

enregistrer des perfor-

mances negatives depuis
le début de lannée. A en croire le
barométre 3 fin juin du cabinet Im
perium Media, la publicité dans les
journaux a connu un repli de 6,2%
au terme du premier semestre
2014 par rapport a celui de 2013. Au
méme moment, lensemble.des
autres medias voient leurs résultats
saméliorer: +4,9% pour la télg,
+1,89% pour la radio, +/7,56% pour
laffichage et un surprenant pic de
+6112% pour le cinéma. Ces indica-
teurs au vert ont ainsi permis de
porter a plus de 3 MMDH le mon-
tant des investisserments bruts
entre janvier et juin, soit une hausse
de +3,04 en comparaison avec la
méme periode delannée écoulée.
Cette progression est donc syno-
nyme d'une belle dynamique du
marché publicitaire, dans la mesure
ou il avait deja commence a re
prendredes couleurs en 2013 avec
des résultats inédits. Sile rythme de
ce pramier semestie se maintient
au second, un nouveau record en
investisserments publicitaires bruts
sera battu. La rentrée scolaire, I'Aid
Al Adha et les campagnes de fin
dannée constituent autant doce:
sions qui favoriseraient cela.

Question de prix
En termes de parts de marché, il

EVOLUTION DES INVESTISSEMENTS PUBLICITAIRES LORS DU 1% SEMESTRE 2014
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faut noter que 29% de la publicité
est destinée & la téle, suivie de laffi-
chage avec 27%. La radio, considé-
rée comme [undes médias quiale
plus profité de lembellie du secteur
ces derniéres années, porte ses
parts de marchéa 24%, alors que la
presse régresse a19%, et lecinéema
essaie de défendre sa marge de 1%.
Quant au nombre de nouveaux
messages diffusés, on notera quiils
sétablissent a 27307, Environ 33%
des annonces ont été passees sur
les ondes, 29% dans les affichages,
27% dans les journaux, et 1% sur le
petit ecran.

636 MDH investis par
les télécoms
Par ailleurs, retenons que la normbre
total des annonceurs est, ui, arrété
42915, 4 en croire les calculs d'm-
perium Media. Maroc Telecom en
est le premier annonceur, devant
Wana Corporate et Medi Telecom
Ces trois mastodontes de la pub
occupent les trois marches du po-
dium, distangant ainsi
Procter&Gamble. Il est curieux de
constater que Maroc Cultures se
positionne au 5e rang devant Cen-
trale Laitiére, Attijariwafa bank, Le-
sieur Cristal, Unilever Maghreb et
Fromageries Bel Maroc. Ce top 10
permet aisément de faire le classe-
ment des secteurs les plus pré
sents sur le marché. Il sagit naturel-
lement des télécoms, dont le
montant des investisserments en
publicité est estime a 363 MDH,
soit trés loin devant le secteur ali-
mentaire qui pointe a la deuxieme
place, mais avec moins de 250
MDH investis sur le marché, Le sec
teur des Bangues-Assurances se
situe, pour sa part, autour de 220
MDH, devangant de peu celui des
Culture-Loisirs et des Transports. @
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