— LE POTENTIEL DE CROISSANCE EST SIGNIFICATIF

Hygiene corporelle, un marché estimé a 1 milliard
de DH par an

B Dominé par des acteurs internationaux, le marché compte trois segments : savons durs, gels douche et

shampoings ® Il renoue avec la croissance en 2014 aprés une baisse de 10% en 2013 ® Le savon en barre
représente 78% de la demande.

en moyenne annuelle entre

tion de cette prévision, éta-
blie par les professionnels du
secteur, est fonction de deux
elements : la croissance an-
nuelle de 1,7% de la popula-
tion marocaine agée de plus

progressive de la consom-

mation qui devrait atteindre

hypothése, poursuivent
les opérateurs, résulte «du

changement des habitudes de
consommation des Marocains
qui favorisent un usage plus

:important des savons liguides
2014 et 2020. La confirma- : et des gels douche». Les sham-
: poings ont, quant a eux,
. déja enregistre cette amélio-
. ration puisque leur taux de
. pénétration est actuellement
: estimé a 100% par les pro-
. fessionnels du secteur.

de 25 ans et Pamélioration :

Estimé a un milliard de

: DH, le secteur de I’hygiéne

: corporelle a augmenté de 8%

5,78% en 2020 contre :
5,28% en 2013. Cette : compensant ainsi la régres-
: sion de 10% enregistrée en

: 2013. Un recul sur lequel les

depuis le début de 'année,

e marché de I'hygicne : | opérateurs sont divisés. Pour
corporelle devrait :
progresser de 4,8%

les uns, la baisse est due a la
crise économique qui a im-
pacté le pouvoir d’achat et
entrainé une réduction des
dépenses hors alimentaires.
Pour les autres, elle résulte
du retour a des produits
naturels a base de ghassoul,
de henné et autres huiles
d’olive ou d’argane fabri-
qués de fagon artisanale par
des coopératives. Globale-

, ment, ce segment représcnte

46% du marché des cosmé-
tiques devant le parfum et le
magquillage qui représentent
chacun 14% du marche.




En I’absence de statis- :
tiques fiables, les opérateurs :
n’avancent aucune estima- :

tion du circuit parallele.
Toutefois, ils soutiennent

gels douche.

Les shampoings Palmolive
vendus localement
proviennent de

la contrebande !

molive, leader sur le marché

des shampoings, ne fabrique :

et distribue que Cadum, sa
marque phare et historique.

Autre marque touchée parla :
contrebande, Dove, Nivea et :

Head & Shoulders, qui sont :
largement commercialisés a :

Derb Ghallef ainsi que dans

certaines parfumeries. Les :
: savons et autres gels douche
unanimement que les im- :
portations illégales touchent :
dans une grande proportion :
et en premier lieu les produits :
capillaires (shampoings et dé- :
méleurs) suivis des savons et :

substance que ’adhésion des

. opérateurs a la Fédération de :
- la chimie et de parachimie :
. permet d’étre mieux infor-
: mes sur le phénomene. «Nowus
. avons tiré la sonnette d’alarme :
. et les pouvorrs publics ont décideé : . )
: en aoiit 2012 de merwre en place : 13 politique de prix est

Pour souligner I'importance :
du phénomene, on signale !
chez Colgate Palmolive que :
les shampoings Palmolive :
commercialisés localement :
proviennent du circuit infor- :
mel -les produits sont fraudu- :
leusement importés d’Algérie :
et d’Espagne. Colgate-Pal- :

tion du médicament et de la
pharmacie et de la validation
des factures avant chaque

. importation. Ce sont la les :

deux conditions sine qua non

. pourdédouaner la marchan-
: dise sans oublier que celle-ci :
fait ’objet d’un recensement :
et d’'une homologation. Par :

ailleurs, un comité de méde- :
cins spécialisés procéde au :
. controle des produits. _
«Dissuasif pour certains im- :
portateurs, ce controle n’a pas :
ne sont pas épargnes par :
les importations illégales. :
A ce sujet, les responsables :
d’Yves Rocher soulignent en

et de la qualite».

des mesures adéquates», pré- : similaire
cisent-ils. Il s’agit de ’enre- :
gistrement obligatoire de !
toutes les sociétés, qu’elles :
soient importatrices ou pro- :
ductrices, aupres de la direc- :

Ce marché est constitue :
de trois segments : les gels :
douche et savons liquides, :
les savons en barre et les :
shampoings. D’apreés les sta- :
. tistiques de la profession, l¢ :
: savon dur représente 78% du :
: marché en 2014. Cette part :
diminuera a ’horizon 2020 :
. pour passer a 57% au pro- :
fit des gels douche, de plus :
en plus prisé, dont la part :
. de gamme. La répartition par :
- tonus a activité m

atteindra 25% contre 13%

actuellement. Sur le segment :

savons et gels, il y a Lesieur
: ché des shampoings, detient
- une part de 60%. Arrivent en-

cristal, leader local sur le sa-

: von en barre et liquide avec la
marque Taouss et les acteurs :

tene (P&G), Clear (I’Oreéal),
. Pert Plus (P&G). Les ventes

internationaux Colgate Pal- :
mis fin au phénoméne de la : molive (Palmolive), Unilever :
contrebande. Les importations : (Dove) et Biersdorff (Nivea).
illégales continuent a prendre
. des parts de marché grdce a des
: prix cassés», déplore-t-on du :
coté des professionnels qui :

Le marché est concurrentel
et les opérateurs s’alignent,

les produits économiques.

qui se positionne dans 'entrée

marque revele que Cadum,

margque historique sur le mar-

suite Head & Shoulders, Pan-

. augmentent de 10% en ete,
: signalent les responsables de
. Colgate-Palmolive. La four-
le plus souvent, sur la méme
: fourchette de prix. Soit 2 a :
disent «continuer a croireen ce : 17 DH ou 1,50 DH pour !
. marché qu’ils entendent déve- :
. lopper au prix de I'innovation

chette des prix toutes marques
confondues va de 1,50 DH
pour un sachet de 10 ml a

36,50 DH pour des flacons de
. Et lorsque des hausses de :
: prix sont décidées, elles ne :
. dépassent pas 1,5% par an.
. Pour ce qui est du seg- :
. ment shampoings, estimé 4 :
- 11 millions de litres par an, :
on note que les acteurs inter- :
nationaux sont omniprésents : DH.
sur le shampoing antipelli- :
culaire (40%), le shampoing :
: soins (35%) et le cosmétique :
. (9%).

Les produits pour en- :
fants représentent 4% de :
la demande. Des fabricants :
locaux, on retdendra Azbane :
. préparent les pouvoirs publics

50 ml et plus. Sans compter
bien entendu les shampoings

soins haut de gamme com-

mercialisés dans les parfume-
ries agréées ou les instituts et
salons de coiffure spécialises,
dont le prix atteint les 400

Globalement, le secteur est
porté par la modernisation
de la population marocaine

: et "amélioration du pouvoir

d’achat. La stratégie de déve-
loppement du secteur cosme-
tique incluant donc le segment
de ’hygiene corporelle que

devrait encore donner plus de
A.B.
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