Filiere oleicole
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Qualiteé, prix, valorisation,
les maitres-i

® Les «Journées méditerranéennes de l'olivier & Meknés» mettentlaccent sur
le changement profond de la structure du marché mondial oléicole et sur les
fluctuations annuelles de la production, de la consommation et des échanges
induisant un niveau de prix bas et préoccupant, notamment pour les petits
producteurs moins compétitifs.

J§ intérét mondial pour le
régime méditerranéen
apermis une augmen-
tation notable de la

consommation d'huile dolives,
notamment aux Etats-Unis,
Japan, Australie, Canada et
dans certaing pays du Golfe.
Celui-¢i s'est traduit par [émer-
gence de nouveaux pays pro-
ducteurs, une concurrence plus
forte sur tous les marches
(grande consommation et
niches), une diversification des
prodluits et une amélioration de
la qualité. Des défis souleves par
de nombreux intervenants aux
«Jaurnees mediterra-
néennes de |olivier a
Meknas», initiées et or-
ganisées par |Agro-
pole olivier/Ecole na-
tionale d'agriculture de
Meknes et 'Université
internationale d'Anda-
lousie (UNIA) & Meknaés
du 21 au 23 octobre.
Au coeur de linterven-
tion du directeur exé-
cutif du Caonseil oléi-
cole international, Jean-Louis
Barjol figurait fe theme - «La fi-
ligre oléicole, marché internatio-
nal, compétitivité et stratégie de
promation et de commercialisa-
tion», Celui-ci a mis l'accent sur
l'oléiculture daujourd'hul, domi-
neée par I'Espagne qui participe
en moyenne pour plus de 45%
dans la production mondiale,
ainsi que sur les pays produc-
teurs a forte tradition oléicole,
avec un systéme de production
majoritairemnent traditionnel, ou
avec des modéles de produc-
tion plus intensifs. Il était aussi
guestion des pays ayant récem-
mant misg sur la production
oléicole, notamment la Turguie,

la Syrie, le Maroc, IArgentine et
le Chili, dent les acteurs cher-
chent une rentabilité maximale.
Face 4 une production en
hausse, & une consommation
mondiale en légére progression,
a des exportations vers le mar-
ché mondial dominé par le
commerce intracormmunautaire
el 4 une rentabilité fragilisée, la
concurrence s'intensifie forte-
ment entre les pays produc-
teurs ainsi quentre différents ac-
teurs présents au sein dun
méme pays. Lévalution parallele
des circuits commerciaux dap-
provisionnement traduit suss

un changement profond de la
structure du marche mondial
oléicole. «Sile secteur oléicole
change au niveau de la structure
de sa production, cest le cas
aussi au niveau des opérations
pastérieures, en patticulier
s'agissant du conditionnement.
Nous observons depuis
quelques années une augmen-
tation de fa part des importa-
tions c'huiles en vrac par les
Etats-Unis au détriment des im-
portations en bouteilles, ce qui
traduit le développement d'une
activite de conditionnament
dans ce pays», indigue Jean-
Louis Barjol, leguel précise que
si ce phénomene - qui repré-

sente aujourd'hui déja plus de
40% das importations des Ctats-
Unis - venalt a se confirmer, il si-
anifierait une évolution des cir-
cuits commerciaux
dapprovisionnement de ce
pays. Une situation gui se tradui-
rait a4 son tour par une diminu-
tion de I''mpaortance des condi-
tionneurs italiens, et si ce
phénomene saccompagnait
dun développement des expor-
tations des Etats-Unis vers les
pays de ['ALENA (Canada et
Mexigue), on assisterait a un
changement profond de la
structure du marché mondial
(hors commerce intra Union eu-
ropéenne) actuellement do-
miné par . lltalie et
I'Espagne.Dans ce contexte ol
les maltres-mots sont : gualité,
prix, valorisation, le Maroc,
considéré aujourd’hui comme
un grand pays producteur avec
22% de la production mondiale,
a du painsur la planche Pour Dr
Noureddine Quazzani, respon-
sable de [Agropdle olivier et res-
ponsable marocain desdites
journées, les enjeux actuels
pour une oléiculture marocaine
rentable, de qualité et compeéti-
tive exigent que les efforts des
opérateurs du secteur oléicole
portent, en particulier, sur plus
de qualité ainsi que sur la stimu-
lation de la demande d'huiles
dolives sur les marchés tradi-
tionnels de consommation et sa
création sur les marchés émer-
gents et potentiels, Aussi, le
segment spécifigue de loléicul-
ture biologique et des produits
qui en sont issus, représente
une niche porteuse, dynamique
et en croissance. @

PAR RACHIDA BAMI

rbami@lesecoma

Les Eco du 23/10/2014

Q/R

Les ECO: Lévolution du contrat-programme
répond-elle aux attentes de la Fédération in-
terprofessionnelle marocaine del'olive ?
Rachid Benali : Aujourd’hul, le contrat-pro-
gramme 2009-2020 évolue trés bien. | prévoit
la plantation de 1220000 ha doliviers a lhorizon
2020, la production de 2,5 millions de tonnes
d'huiles dolives et lexportation de 120000
tonnes d'huiles dolives. De plus, aujourd hui, eu
égard 4 la plantation d'l million d'ha supplémen-
taires, aussi bien la production ¢ue lexportation
se portent bien. Au niveau industriel, nous
sommes dans les normes internationales avec
une capacité de trituration importante. Freste la
phase de commercialisation & développer.

De quoi avez-vous besoin réellement pour le
développement de la commercialisation ?
Nous avons besoin de certaines lois pour proté-
ger le secteur oléicole. Nous réclamaons lapplica-
tion de |a loi de 1996 et la mise en place d'un ar-
senal juridique pour réglementer davantage le
secteur. Aujourd'hui 85% des huiles sont vendus
envrac el cest [I8s mauvais pour le consomma-
teur.Jinsiste dailleurs sur sa responsabilité, Il doit
étre conscient que pour le bien de sa santé et
celle de sa famille, il doit acheter une huile label-
lisée et étiguetée, une huile dont la tragabilite est
assurée pour connaftre lorigine de ce guil
CONSOIMIME,

Latracabilité est-elle assurée pour toutes les
huiles étiquetées et labellisées ?

Quand un producteur met une étiguette surson
procluit, it en est responsable. Et 5l v a des
doutes, il existe le contrile des fraudes, mais je
tiens a préciser guavec le vrac, il est difficile de
contréler et retrouver les origines. Ce nest donc
nas controlable alors gue les risgues pour 1a
santé du consommateur peuvent étre énormes.

Quelles sont vos attentes aujourd'hui en tant
que Fédération interprofessionnelle ?

Nous travaillons pour plus de qualité et nous ré-
clamons plus de gualite & nos producteurs, llya
aujourd'hul plusieurs marques gui sont commer-
cialisées sur le marché marocain parmi les-
quelles prés de 17 grandes marques nationales.
Celles-oi sont reconnues mondialement, elles
sexportent parce guelles peuvent [&tre sans dif-
ficulté sur le marché international Nous avens
besoin de la reconnaissance du consommateur
marocain, mais aussi de la grande distribution,
qui préférd sapprovisionner & léranger alors auil
existe des margues nationales de prestige. @



