Marché publicitaire

L'activité repique du nez

@ Les indicateurs du marché publicitaire a fin ao(t 2014 ont été rendus publics. Les statistiques d'lmperium Media
font état d'un marché reparti a la baisse aprés avoir pris des couleurs les mois précédents. Seule la radio a continué
sur sa lancée, tandis que la télévision plonge de 371%.

J année avait commence dif-

ficilement pour le marché

publicitaire, avant de retrou-

ver le chemin de 'améliora-
tion en milieu dexercice. Cepen-
dant, lembellie aura finalement été
de courte durée. En effet, les der-
niers chiffres du marché publicitaire,
arrétés a fin aolt 2014 par Imperium
Media, révélent une baisse significa-
tive entre le huitieme mois de 2013
et le méme mois de 2014. La baisse

enregistrée sétablit & 7.5% sur l'en-
semble du marché. Seule la radio
continue de tirer son épingle du jeu,
affichant une progression pour le
moins honorable. Les parts de mar-
ché des stations radio se sont ainsi
inscrites en hausse de 9,2% sur la pe-
riode étudiée. En revanche, les parts
de marché des chaines de télévision
ont fortement plongé. Elles se sont
effondrées de 371% & fin ao(t 2014,
Celles des titres de la presse écrite

ont également accusé une impor-
tante baisse, mais dans une moindre
mesure en comparaison avec les
parts de |a télevision. Les parts de
marché de la presse écrite se sont
ainsi repliées de 10,8% au terme du
mois d'aelt passe.

Palmarés

Concernant le palmarés publicitaire
des chaines TV, ZM continue a se
tailler la part du lien. La seconde
chaine nationale sest attribué la part
la plus importante dédiée & ce
média, soit 58,8% de lensemble
capté par les chaines de télévison.
Médil TV suit de loin avec 23,5% du
marché, devant Al Aoula qui sarroge
15,9%, au moment oU Arriadia, la
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chaine sportive nationale, ferme la
marche avec a peine 1,8% du total,
Coté radio, cest la station Luxe qui
arrive en téte au terme du mois
d'aolit 2014 avec 14% du marché pu-
blicitaire diffusé sur les ondes. Vient
ensuite Hitradio (13%) qui passe en
deuxiéme position, devant Chada
FM {11%). Il faut dire que les parts
sont plutdt serrées entre les diffé-
rentes stations radio. En effet, la qua-
trieme position, celle de Casa FM,
naffiche gu'un point de moins (10%)
gue Chada FM, talonnée par Radio
Mars et Medil avec 9% de parts. Au
niveau de la presse écrite, 'Econo-
miste arrive en téte avec prés de 1%,
suivi par le quotidien arabophone du
méme groupe, Assabah, quia capté
9% en aolt, talonneé par Al Massae et
le Matin dont les parts oscillent entre
8% et 9%. Les Inspirations ECO acca-
pare 5% du total,

L'affichage se maintient
Entre les mols daott 2013 et de
2014, les parts de marché de [‘affi-
chage ont poursuivi leur progression
en affichant une croissance de 5,2%.
Lagence FC Com se maintient en
leader du marché avec 37% du mar-
ché, loin devant ses poursuivants
MNM et 2A Com qui drainent res-
pectivernent 8,8% et 8,1% du marché
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EVOLUTION: AQDT 2014 VS.
AOUT 2013 (-7,5%)
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