* Grice 4 la promotion, la
consommation progresse... mais
pas assez

* Le Maroc, dernier de la classe
dans le bassin méditerranéen

* Il doit s'aligner sur les objectifs
des pays de I'UE en termes de
promotion

LE secteur oléicole offre d’innom-
brables opportunités de développement
pour le Maroc, tant sur le plan national
qu'international. Bt pourtant, dans le bas-
sin méditerranéen, fiel de cette filiere, le
Royaume fait partie des derniers de la classe
en matiere de consommation. Le marché
marocain ne dépasse pas 2,5 kg/habitant/
an, loin de la moyenne de consommation
de I'huile d’olive au niveau du bassin mé-
diterranéen (6 kg/habitant/an en Tunisie, 12
kg/habitant en Fspagne, 14 kg/habitant en
Italie, et la Gréce 24 kg/habitant).

Le développement du marché interne
est indispensable pour structurer l'offie et
prévoir une croissance & l'export. Pour y
parvenir, les professionnels dofvent absolu-
ment forcer le trait sur plusieurs aspects et
démarches. L'avantage compétitif ne peut
s'acquérir que grice 4 la qualité du produi,
gage indispensable de la réussite, ou encore
sa labellisation (le Maroe dispose tout de

Filiére de I'huile d’olive
L’approche pmducﬁﬂnmmarkeﬁng s’impose

méme de certains crus labellisés,
mais ce n'est pas suffisant). Tou-
tefois, d'autres approches de la fi-
liere peuvent créer des soinces de
rendement importantes. La pre-
miére s'articule autour de la dicte
méditerranéenne, qui privilégie
une alimentation riche en céréales,
légumes, Jégumineuses, fiuits,
noix et surtout en huile d’olive.
L'olivier, grice a sa biomasse, re-
présente une autre source d'éner-
gie et de richésse non négligeable.
Au Maroc, son traitement méme
balbutiant répond aux normes en-
vironnementales internationales
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2,5 kg/habitant/an
6 kg/habitant/an
12 kg/mabitant/an

14 kg/habitant/an
24 Lg/habitant/an

LS Grice

Seulement 35% de la  population
mondiale consomme Phutle d’olive. An
niveau du bassin méditerranéen, malgré
les efforts forrnis dans le cadre di plan
Maroc vert (PMV), la production a certes
grimpé, mais la consonmation est au
plus  bas (2,5 kglhabitantlan), loin
derriere la Tunisie, 'Espagne, I'ltalie, ou
la Gréce. La mise & niveau technologique

en vigueur, et représente, pour de
nombreux experts internationau,
le ceur de Ja compétitivité et du |07 =
développement durable de la fi-|
liere de ['huile d’olive. Une qua-

Superficie actueile

ot Uouverture internationale, proposées par le PMV, doivent étre accompagndes par la stimulation du marché et la
demande de I'huile d"olive de qtmli!e’ au niveau du marché local
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)60 000 ha
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Sowrce: Conseil oléicole international

1.000.000 onnes

rantaine de spécialistes des pays
oléicoles, présents aux derniéres

Production huile d'olive

100.000 & 120.000 tonnes

Export Maroc

10.000 tonnes en

journées méditerranéennes de
"olivier & Meknés, ont d'ailleurs

partagé leurs expériences res-
pectives avec les professionnels

marocains. Une rencontre qui a
permis de prévenir sur les défis
qui attendent la filiére oléicole

2014-2015

moyenne
Programme plan {million d'h Production huile d'olive 180000 1
Maroe Vert 2020 miEan e deaites biologique i RIES
Ryth‘me de‘ plamal‘ion 150000 Eeasi Biomasse filiere oléicole 600.,000 mnn'es
au niveau international espagnole équivalent pétrole
Production huile d'olive| 2.560.000 t Biomasse et énergie Equivalent de 1 litre

2 kg de noyaux d’olives

de gasoil, soit 10 kW

marocaine en particulier pour la
commetcialisation, I'amélioration
de la qualité, le développement de
la labellisation.

Pour Noureddine Ouazza-

d’olive

Consommation huile

Maroc 2 kg huile
d’olive/habitant

]

Grece: 24 kg huile
d’olive/habitant

Importation maroeaine en’
huile d'olive

Plus de 400.000
tonnes/an

Sotwrce: Agro-péle olivier ENA Meknés

ni, initiateur de la rencontre de

Meknés, et directeur de I' Agro-pdle olivier

de Meknes, les défis pour une oléiculture
marocaine rentable gt
durable exigent que
les efforts des produc-
teurs.doivent porter sur -
I"innovation technolo-
gique qui peut agsurer
la qualité, la notoriété
et la distinction du
produit. Les normes
strictes de qualité et
de composition régies
par le Conseil oléicole
international {COI)
exigent de la part des
producteurs un profes-
sionnalisme sans faille
aussi bien au niveau de
la récolte, de la tritura-
tion, du stockage que
du conditionnement,
«Ce n'est quavec la
qualité qu’on peut
eréer la demande du
produit "huile d’olive
Maroc", sur les mar-
chés traditionnels,
émergents et potentiels
avec une approche in-

tégrée "production-marketing-commerciali- par la stimulation du marché et la demande
de I’huile d’olive de qualité au niveau du
marché local». A noter que le Maroe im-
porte annuellement plus de 400 000 tonnes

sation". Ces marchés présentent des Oppor-
tunités intéréssantes & saisir surtout si I'on

sait que seuls 3 5% de la popularmn pla-

AUJOURD "HUL la part de la consommation mondiale dans les pays non
traditiormellement consommateurs d’huile d’olive est passée de 11 4 24%. Ceci
montre qu’il y a une demande mondiale qui doit trouver sa source d’applowsmn-
nement en Méditerranée et des opportunités 4 saisir pour: la filiere marocaine.

«Meknes est pionnicre dans cette demarche a travers le pmJet "AOP Huile d'Olive
Mekngs", explique OQuazzani. Ce projet, coneu et pensé pour-assurer la promotion
de 1’ huﬂe d’olive de qualité, est similaire aux AOP de Jaén (Espagne) et de la Tos-
cans (Ttalies. Et ’est 14, selon Jean Louis Barjol, directeur exéeutif du COI, «tout
I"enjeur. Ce dernier insiste sur «"innovation téchnologique ef la sécurité sanitaire
qui garantissent la qualit¢. d’in produit COIIlpetltl.'f préservent sa diete ainsi que ses
bienfaits gustatifs et de santé: (rCle anti-cancéri gene ), et encouragent le tecrute-
meit de nouveatix consomiateurs d’ "huile d’olive au niveau du bassin med]terra-
néen, et dont la demande ne cesse de glunpem {m :

nétaire consomment ['huile d’olive. «Il est
donc de notre devoir d’encourager le reste
de la population (96,5%) 4 en faire autant,
profitant du moment ot la "diete mediterra-
néenne" est reconnue par I'Unesco comme
patrimoine mondial culturel immatériel de
I'humanitéy, explique Ouazzani. Pour lui, la
mise 4 niveau technologique et 'ouverture
internationale doivent étre accompagnées
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d’huile végétale alimentaire. D*ot la né-
cessité de booster la production nationale,
améliorer sa qualité, et moderniser 'outil
de transformation.d
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