Plan Maroc vert

La commercialisation,
le talon d’Achille

® Arabie saoudite, Emirats arabes unis, Brésil, Japon et Chine... des marchés
a fort potentiel d'exportation. Cependant, les contraintes logistiques, liées a
des colits non compétitifs sur ces pays et a des parts de marché encore fai-
bles, pénalisent I'exportation vers ceux-ci.

es courbes de produc-

tion et les débouchés de

commercialisation des

fruits et légumes n'em-
pruntent pas le méme chemin.
C'est le constat largement par-
tage par les participants & la table
ronde initiée mercredi a Agadir,
en marge des Trophées de la fi-
liere des fruits et légurnes sur les
guestions de la commercialisa-
tion et les opportunités de diver-
sification des marchés de l'ex-
port. Selon Ahmed Derrab,
secrétaire général de [ASPAM, «le
plan Maroc vert a été certes un
succes pour toutes Jes filieres de
production au niveau de [aval
grace au soutien du ministére de
tutelle et l'adhésion des profes-
sionnels, mais au niveau de
[amont, une moindre importance
a été accordeée a ce vaolet, notam-
ment aux débouchés de com-
mercialisation et dle pro-
mation des produits
agricoles pour écouler
limportante production
actuelle, apres le rajeu-
nissement des planta-
tions et l'augmentation
des superficies culti-
vées». Devant cette
problématique d'ordre
structurel -et surtout la
faible capacité du marché in-
terne- les professionnels nont
pas hésité a dire quele PMV peut
&tre victime de son succes en
l'absence de débouches com-
merciaux. Sur ce dernier point,
plusieurs marcheés a fort potentiel
dexportation ont &té dores et
déjaidentifiés par I'Etablisserment
autonome de contrdle et de
coordination des exportations
(EACCE) pour pallier cette situa-
tion. Toutefois, le chemin reste
long a parcourir pour le Marog,

devant les contraintes logistiques
qui pénalisent lexport en raison
des colits non compétitifs sur
ces marchés. Sajoutent a cela les
parts de marchés encore faibles
par rapport au potentiel quof-
frent ces pays. Il sagit en foccur-
rence de lArabie saoudite, qui est
un marché ayant peu de bar-
rieres douaniéres, mais dont les

Plusieurs marchésé
fort potentiel d'expor-

tationontétédoreset
déjaidentifiés par
FEACCE.

clients sont exigeants en termes
de packaging des produits. A cet
égard, le Maroc peut capter,
selon 'EACCE, entre 10 et 20% de
la part de ce marché, mais ac-
tuellement, la proportion du
royaume sur celui-cireprésente a
peine 01% des fruits et légumes
Autrement dit, il est quasiment
absent. Le constat est le méme
pour les agrumes qui représen-
tent accaparent des parts de
prés de 11%, sans parler de 'huile
dolive, absente de ce marche

Pour les Emirats arabes unis, le
Maroc occupe, en termes dex-
portations, la 55° place, avec une
valeur totale de lordre de 14 mil-
lions de dollars en 2013, soit une
part trés faible malgré son aug-
mentation, selon les profession-
nels, par rapport au potentiel
quoffre de ce marche. Les
agrumes représentent 0,3%, tan-
dis que les légumes, eux, repré-
sentent une part de 01 %. Quant
au marché brésilien, la conclu-
sion du protocole phytosanitaire
retarde, selon les professionnels,
l'acheminement des produits
marocains vers ce pays, surtout
les petits fruits et I'huile dolive.
Sagissant des marches japonais
et chinois qui ont également éte
identifiés, les parts demeurent
minimes, avec un protocole phy-
tosanitaire contraignant, surtout
en termes denregistrement et de
certificats dexport vers la Chine.
Par ailleurs, la valeur des exporta-
tions agricoles a augmente, pas-
sant de 16,6 MMDH en 2010 a 20
MMDH en 2013. Le constat est le
méme pour les quantités expor-
tées qui ont atteint 2,1 millions de
tonnes en 2013, par rapport aux
1,2 million de tonnes en 2010. Par
filiere de production, les primeurs
ont enregistré prés de 909.000
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tonnes en 2014, contre 760.500
tonnes en 2009, La plus grande
part a été accaparee, comme a
l'accoutumeée, par les tomates
avec 461634 tonnes contre
396.483 tonnes en 2009. En ce
qui concerne les agrumes, les
quantités exportées en 2014 ont
enregistre un volume de 486550
tonnes par rapport a 460.600
tonnes en 2008, avec une varia-
tion des petits fruits, tandis gue
les oranges ont connu, depuis
lannée 2009, une baisse de
179,050 tonres 2 99.000 tonnes
en 2014, Apres 'instauration du
nouveau systeme darganisation
et de gestion des exportations
qui sarticule autour de la régula-
tion des marcheés, la révision des
normes de gualité et le mode de
fonctionnement de la commis-
sion de coordination, l'image du
produit Maroc se construit petit &
petit, principalement au niveau
des marchés russe et nord-armé-
ricain. Par rapport aux marcheés
de lexport des primeurs, la Russie
commence a prendre de l'am-
pleur au détriment de 'Union eu-
ropéenne, passant de 4% en
2009 a 9,8% en 2014, tandis que
la part de I'UE est passee de 94%
en 2009 a 88,2% en 2014. Pour
les autres pays, le Maroc a enre-
gistré une part de marcheé de
2.7% en 2014 contre 2% en 2009
Pour ce qui est des agrumes, |a
Russie a accaparé 43%, soit la
méme part que celle enregistrée
en 20089, tandis que I'UE a enre-
gistré 37% en 2014 contre 41% en
2008. Concernant 'ALENA (Ac-
cord de libre-échange nord-amé-
ricain), le Maroc avait enregistre
des parts de 13% en 2009, et de
17% en 2014. Pour les pays du
Golfe, l'augmentation reste ti-
mide, passant de 1% en 2008 a
prés de 2% en 2014. Pour les au-
tres pays, le Maroc était en 2014
a 1%, contre 2% en 2009. Pour
['huile dolive, la part a également
augmente. Ainsi, il est & noter que
les Etats-Unis commencent & en-
registrer dimportantes parts, ac-
tuellernent de lordre de 45%, tan-
dis que le marché canadien a
affiché une diminution, passant
de 5% (2009) a4 2% (en 2014). @
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