Finances

Label'Vierécolteles
fruits de sa stratégie

® Lenseigne a fait progresser son bénéfice de prés de la moitié tirant profit
de I'élargissement de son réseau sur le territoire marocain et contrecarrant
ainsi la décélération de la croissance de la consommation.

a stratégie de développe-

ment adoptée par le spe-

cialiste de la grande dis-

tribution a donné ses
fruits. Louverture de 18.200 m?
de surface additionnelle, avec 5
supermarcheés totalisant 7.300
m?, 2 hypermarchés totalisant
7400 m2 et 1 Atacadao avec
une surface de 3.500 m?, a per-
mis de générer 247MDH de
ventes en 2014. Quant a l'aug-
mentation des ventes a périme-
tre constant, elle se chiffre 4 204
MDH. Au final, le chiffre d'af-
faires consolidée séléeve a
6.324 6MDH en hausse de 9,3%.
Cette amélioration intervient
dans un contexte traversé par
«une conjoncture économigque
marquée par un ralentissement
de la consommation des me-
nages, en hausse de 3%, esti-
meée en 2014, contre une pro-
gression de 3,7% en 2013 et une

concurrence sectorielle achar-
née», renseignent les analystes
d'Upline Securities. Dans la li-
gnée de ces performances, le
résultat dexploitation sest établi
a 170,2MDH, «malgré la hausse
de 17.1% des dotations dexploita-

tions liees aux nouvelles implan-
tations, capitalisant sur l'aug-
mentation des reprises dexploi-
tation de plus de 49 MDH»,

soulignent les  analystes
d'Upline. Dans ces conditions, la
marge opérationnelle sest si-

L'ouverture
de 18.200 m?
de surface
additionnelle
a permis

de générer
247TMDH

de ventes

en 2014.

tuee a 2,7%, contre 2,3% une
année auparavant. Parallele-
ment, le groupe Label'Vie a
réussi a alléger le déficit de son
résultat financier en le ramenant
de -91,8MDH a -88,4 MDH. Cet
allegement est obtenu grace a
l'augmentation de 35,7MDH des
produits financiers. In fine, le ré-
sultat net part du groupe sest
ameéliore de 44,8% a 8IMDH, dé-
gageant une marge nette de
1,3%, contre 1% une année aupa-
ravant. Pour ce qui est des
comptes sociauy, il en ressort
un affermissement de 6,2% des
revenus a 2.998,3MDH, 6,1% du
résultat dexploitation a
145,8MDH et 45% du resultat net
a 73, 7MDH. Du coété des pers-
pectives, le management table
sur la continuiteé de sa stratégie.
Le groupe compte ainsi ouvrir
courant 2015, 5 Carrefour Mar-
ket, 2 Carrefour et 1 Atacadao.
Des ouvertures qui, selon le ma-
nagement, «permettront au
groupe Label'Vie de renforcer
son réseau sur les villes de Casa-
blanca, Marrakech et Rabat et
d@élargir la couverture du terri-
toire national avec larrivée dans
de nouvelles villes, notamment a
Larache». £
PAR SARA BAR-RHOUT
s.barrhout@leseco.ma



