* La France, la Pologne, la
Suéde en recul

* Le marché national tente de
rattraper les écarts

Agadir/Tourisme

Temps durs pour la destination

L’Europe de plus en plus frileuse
zmﬁrnvé;:“ 3 Ecart | Var. % 3 Oll‘j‘nitéesm G Ecart | Var. %

France 9.552 8.169| -1383] -14,48| 55.084| 48.912| -6.172 -11,2
Pologne 2.210 1.300 -910| -41,18 9.477 4.462| -5.015| -52,92
Suede 1.064 478 -586] -55,08] 7.455 3.746| -3.709] -49.75
Source: CRT d'Agadir

La destination balnéaire Agadir n’arrive toujours pas a retrouver ses parts sur les marchés tradi-
tionnels. La crise économique doublée de la crise sécuritaire en sont les raisons principales

. L’espoir de mise avec les fétes  de I’année en cours par rapport a 2014.  2,71% en termes d’arrivées, soit 23.079
En effet, elle fait ressortir une baisse de visiteurs de moins durant cette année, par

de fin d’année

P AS de surprise. Lactivité touris-
tique a Agadir peine toujours a redémarrer,
la morosité bien installée depuis des mois.
Les dernieres statistiques du Centre régio-
nal de tourisme (CRT) d’Agadir concer-
nant le mois de novembre 2015 se veulent
plut6t optimistes avec I’annonce d’une
hausse de +3,41% pour les arrivées. Mais
les nuitées ne suivent pas puisqu’elles sont
en diminution de 1,95% dans les établis-
sements classés d’Agadir par rapport a
la méme période en 2014, toujours selon
les chiffres avancés par le CRT. A noter
que cette timide augmentation en arrivées
s’explique par les hausses enregistrées au
niveau des principaux marchés émetteurs,
a savoir le Maroc, I’ Angleterre et I’ Arabie
Saoudite. En effet, la destination balnéaire
a enregistré respectivement pour ces trois
marchés, 5307, 916 et 965 arrivées de
plus. Quant aux nuitées, I’écart est de
4450, 5932 et 3988 de plus par rapport a
la méme période en 2014. Le marché al-
lemand a, quant & lui, connu une baisse au
niveau des arrivées malgré une hausse de
5,02% en termes de nuitées. Ce sont donc
quelque 412 Allemands regus de moins.

Par ailleurs, certains marchés ont en-
registré des baisses nettes. C’est le cas en
"occurrence, du marché frangais qui ré-
gresse de moins 1383 en arrivées et -6172
en nuitées; du marché polonais en recul

avec respectivement -910 et -5015. Et

du marché suédois avec respectivement
un écart de -586 et -3709 en arrivées et
en nuitées. Sur la méme lancée, la durée

moyenne de séjour durant le mois de no-"

vembre est en baisse aussi. Quant a lui, le
taux d’occupation moyen dans les hotels
classés de la ville d” Agadir durant le mois
de novembre 2015 a chuté de 42,05% en
2015 par rapport a 45,55% en 2014. «La
situation est vraiment déplorable, s’il n’y
apas d’évolution, les conséquences seront
vraiment désastreuses pour le secteur»,
déplorent les hoteliers. En effet, dans le
Souss Massa, ce sont des milliers de fa-
milles qui vivent du secteur touristique,
autant d’emplois qui sont menacés par la
morosité ambiante.

Pas de surprise non plus au niveau
de I’analyse du cumul des arrivées et des
nuitées dans les hotels classés de la ville
d’Agadir durant les onze premiers mois
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rapport & la méme période en 2014. Les
nuitées ont connu également une baisse de
moins 9,10% soit 392.219 nuitées de per-
dues. Un tableau terne dans une période
ou normalement, les espoirs sont permis
pour les fétes de fin d’année.d
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