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«Le vignoble marocain nous intéresse»

® Les opérateurs du Languedoc-Roussillon, grande région agricole de France, sont
décidés a profiter du potentiel d'offre le royaume dans ce domaine. Vin, céréales,
agro-industrie...les pistes sont nombreuses selon Laurent Panayoty, directeur

de lacommunication de la région Languedoc-Roussillon.

INTERVIEW

Laurent Panayoty,

Les ECO: Le Languedoc-Rous-
sillon est une région impor-
tante, économiquement par-
lant, qui se prépare a fusionner
avec celle des Midi-Pyrénées
en janvier 2016. Quelles clés
de lecture en tirer au Maroc ol
le chantier de la régionalisa-
tion avancée est amorcé ?
Laurent Panayoty : Pour Sud de
France Développement, seme rat-
tache au Conseil régional, le dis-
positif daccompagnement des
entreprises tel que nous le dé-
ployons depuis maintenant dix
années est transposable dans la
grande région. Le but est de met-
tre en relation ces opérateurs
avec des acheteurs et prospects
et de promouvoir le Languedoc-
Roussillon. S'agissant de nos ou-

«Apreés la fusion avec
les Midi-Pyrénées,

nous deviendrons
les n°1de I'agroali-
mentaire en France».

tils, nous navons aucun souci
pour les déployer a léchelle de la
grande région. Nous voyons cela
d'un bon ceil car, d'une part, nous
sommes préts, mais aussi carily a
une vraie complémentarité entre
les régions, notamment dans
lagroalimentaire. Sur ce segment,
ce serait un euphémisme que de
soutenir que la fusion va bien
prendre. Il est bien connu quen
Languedoc-Roussillon, cest

I'agroalimentaire qui domine en
termes de poids économigue,
dexportations. Par exemple, en vi-
ticulture, nous en sommes au-
jourd’hui a pres de 13,5 millions
d'hectolitres et nous en récupére-
rons environ 2,5 millions avec la
fusion des régions pour devenir,
avec plus de 15 millions d’hectoli-
tres, le plus grand vignoble du
monde d'un seul tenant. Cest un
tiers de la production
frangaise de vin et [équi-
valent réuni du Chili et
des Etats-Unis. Pour ce
qui est de l'agro solide,
nous allons récupérer
des choses merveil-
leuses comme le foie
gras, tout le volet céréa-
lier qui est intéressant,
notamment via le
Maroc, la production des fro-
mages (notamment le roquefort).
Nous deviendrons donc les n®1 de
I'agroalimentaire. Notre dada,
jusqua présent, consistait a travail-
ler sur l'art de vivre. La région, nous
la «vendons» a travers le monde
via la marque «Art de vivre Sud de
France», alliance entre les vins, les
produits de I'agroalimentaire et
ceux du bien-étre. Notez que sur
le tourisme, nous sommes la pre-

«Nous ceuvrons
aujourd’hui
pour ramener
ces opérateurs
du Languedoc-
Roussillon

sur le marché
marocainau
niveaudes vins
carnousy
croyons».

miére destination thermale de
France. Les Midi-Pyrénées se bat-
tent aussi sur le créneau du ther-
malisme, ce qui ouvre les voies
d'un réel leadership. Dans cer-
taines régions de France, les fu-
sions sannoncent certes difficiles
car les économies sont basées
sur des secteurs completement
antagonistes, parfois. Cette réor-
ganisation administrative est his-
toriguement fondée et économi-
quement pertinente.

Pourquoila région s'est-elle,
jusque-la, davantage
concentrée sur la promotion
des énergies renouvelables ?
Sud de France Développement
répond a la demande des entre-
prises. Celles se positionnant sur
le marcheé marocain, et qui étaient
nombreuses, venaient jusqua
présent essentiellement du poéle
«Eau» (Svelia, BRL), du transport et
de lalogistigue et des énergies re-
nouvelables. Notre philosophie
est simple: au lieu dassurer un ou
deux salons par an seulement et
de repartir en Languedoc-Rous-
sillon, qui est une démarche ayant
montré ses limites, lidée est
venue d'installer une Maison de la
région a Casablanca. Il sagit d'une
antenne permanente dont le role
est de fidéliser les acteurs maro-
cains, notamment étatiques, via
les ministéres, d'avoir une visibilité
sur les appels doffres et d'y posi-
tionner des entreprises reégio-
nales. Ce sont ces trois secteurs
qui ont clairement manifesté leur
désir détre assistés sur le marché
marocain; cest pourquoi nous
avons fait un focus dessus. Par ail-
leurs, nous navons pas non plus
des ressources nous permettant
de mobiliser dix ou quinze per-
sonnes au Maroc. Aujourd’hui,
nous avons trois ressources
concentrées sur ces trois sec-
teurs, notamment dans la maison
de Casablanca. Néanmoins, petit
a petit, nous nNous ouvrons a
lagroalimentaire, dou la rencontre
tenue récemment a Montpellier
entre les opérateurs de la région
et les responsables de la Maison

Maroc, pour senguérir des sec-
teurs intéressés par le Maroc.
Nous travaillons également sur le
vin. A ce sujet, il faut savoir que
I'INRA a travaillé avec dautres
chercheurs sur un vin, non pas
désalcoolisé, mais 100% sans al-
cool destiné au marcheé marocain,
car nous savons guau Maroc, ily a
un boom des vins 0%. Nous ceu-
vrons aujourd'hui pour ramener
ces opeérateurs du Languedoc-
Roussillon sur le marché marocain
au niveau des vins car nous Yy
croyons. Les opeérateurs ont la
possibilité de placer une res-
source au niveau de la Maison du
Languedoc-Roussillon a Casa-
blanca pour faire leurs armes sur
le marché avant d'initier une ins-
tallation en bonne et due forme.

Vous misez beaucoup sur le
vin. Nous avons vu, sur le mar-
ché marocain, une connexion
d‘affaires intéressante qui s'est
opérée vial'entrée ducélébre
groupe Castel dans le tour de
table du groupe Zniber...
Jusgu'ici, et pendant longtemps,
sur le marché marocain de la viti-
culture, nous nous sommes tres
souvent heurtés aux Celliers de
Mekneés qui verrouillaient le mar-
ché. Aujourd’hui, néanmoins, ce
marché est en train de souvrir a
condition d'innover. Par exemple,
nous avons approché dix grands
restaurants sur Casablanca pour
voir guels étaient leurs besoins.
Lors du dernier forum internatio-
nal d'affaires des vins du Sud de
France, nous avons invité deux
acheteurs marocains basés a Ca-
sablanca avec lesquels le contact
a été concluant et qui ont travaillé
sur limportation de plusieurs
conteneurs.

Etdansle sensinverse...

Sur ce volet, cest une autre struc-
ture nommee «nvest Sud de
France» qui intervient pour capter
les investissements marocains.
Simplement, ce que je peux dire,
cest que le Languedoc-Roussillon
fait partie des cing régions fran-
caises a avoir installé des parcs
dactivités économiques destinés
aux industriels étrangers désireux

de s'y implanter. @
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