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Nicoll ouvre sa succursale

de Casablanca

® Le poids lourd francais entend mettre a profit la maturité et 'ouverture du Maroc.
Une étape importante de son processus d’internationalisation.

icoll, N°1 européen de

la conception et de la

fabrication de produits

en materiaux de syn-
these, vient d'officialiser son im-
plantation au Maroc. Cétait le 28
janvier, lors de la céréemonie
d'inauguration de sa succursale,
a Casablanca. |l faut souligner
que cette étape est majeure
dans un processus d'internatio-
nalisation, décidé par le Groupe
Aliaxis et entame il y a 18 mois,
apres une période de consolida-
tion des acquis de la marque, en
matiere d'innovation technolo-
gique, et de qualité et les ser-
vices, accumulés depuis des
décennies. Des atouts qui ont,
entre autres, permis a Nicoll de

se développer sur le front est,
avec l'ouverture d'une succur-
sale a Prague, fin 2014 et le ren-
forcement de sa présence en
Ukraine et en Russie et d'intensi-
fier son activité dans les pays du
Nord de I'Europe, ainsi guen
Turquie sur 1e front oriental.
C'est dans la méme veine que
ce poids lourd européen vient
d'ouvrir Nicoll Maroc qui, pour
sa part, vise a mettre en place
une organisation forte en
Afrigue du Nord et un bureau de
liaison & Alger accompagnera la
création de la succursale maro-
caine. Le projet marocain a été
nourri des relations étroites avec
des importateurs et distribu-
teurs locaux deéja tres impligues,

autant que des liens tissés avec
les décideurs nationaux et ac-
teurs de l'économie du bati-
ment. Parmi les raisons expli-
guant le choix du royaume,
figurent, en bonne place, le ni-
veau de modernité du pays, son
caractére francophile, sa stabi-
lité économique et politigue
ainsi qu’un secteur.du batiment
en plein essor. Ainsi, en vue dac-
compagner le Maroc dans sa
croissance, Nicoll ambitionne
de doter le marché marocain
d'une offre compléte et structu-
rée de solutions constructives
de qualité, et a forte valeur ajou-
tée (solutions couvertes par les
différentes gammes de produits
ou services supports). «La filiale

Le Maroc
servirade
base pour
I'expansion
du groupe sur
le continent.

compte, en outre, emmener
dans son sillage de nombreux
produits complémentaires, issus
dautres marques du Groupe
Aliaxis, telles que Girpi, Jimten et
Redi», confie Patrice Ribul-
Conte, directeur commercial Ni-
coll. Il est & noter que de nom-
breux moyens, investis dans
cette succursale naissante, sont
mobilisés afin de réaliser cette
ambition, ainsi qu'un potentiel
humain, notamment, une
equipe jouissant d'une expertise
dans la prescription et la distri-
bution. A ce propos, le choix du
groupe sest porté sur Issam
Ghazi, spécialiste de la distribu-
tion de produits dédiés au sani-
taire, ex-responsable au sein des
sociétés ROCA et Grohe au
Maroc, en tant que directeur de
Nicoll Maroc, ainsi que Rachida
Ghabbar, experte en ingénierie
de construction, comme char-
gée de la prescription et du suivi
des grands projets. ®
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