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Agroindustrie

Holmarcom

') ® 4 B
s’adjuge Dénia
® Le Holding poursuit sa politique de consolidation de son pole industriel

etacquiert un holding de cinq sociétés, l'entité Dénia, spécialisée dans les produits
de snacking et les ingrédients pour I'industrie agroalimentaire.

elle acquisition pour Hol-
marcom ! Le holding spé-
cialisé dans lindustrie
| agroalimentaire sélargit
une nouvelle fois en procédant 4
lacquisition de la majorité du capi-
tal du groupe Dénia, entité formee
de 5 sociétés spécialisées dans les
produits de snacking (chips et fruits
secs) et les ingrédients agroalimen-
taires (huiles essentielles, épices,
plantes aromatiques, fruits et I¢-
gumes sechés). Le holding présidé
par Mohamed Hassan Bensalah
motive sa décision par la poursuite
de son renforcement stratégique
surle pdle agroindustriel, en élargis-
sant ses champs d'intervention a
des segments satellites non encore
couverts par le groupe. Lacquisi-
tion de ces sociétés permettra, en
effet, de diversifier davantagela pa-
lette de produits commercialisés
par Holmarcom, le positionnant
ainsi en tant quacteur incontourna-
ble dans les nouveaux segments,
Les possibilités de synergies entre
ses domaines dactivité sen trou-
vent ainsi démultipliées. Dénia,
ancre dans le marché national a tra-

vers ses produits conditionnés

SOUS Une marque éponyme, a éga-
lement un pied sur le marché inter-
national. Les sociétes objet de l'ab-
sorption ont été créées entre 2004

et 2013 par Mohsine Karrakchou,
Mustapha Laraqui et la société d'in-
vestisserent PGS Invest,

Partenariat win-win

Pour autant, le modéle de crois-
sance commerciale adopté par
lex-holding étant arrive a maturite,
le passage au niveau supérieur né-
cessitait des moyens financiers,
commerciaux et logistiques dont
le groupe ne disposait pas. Et cest
justement a ce niveau-la que le

Les sociétés _
objet de I'absorption

ont été créées entre

2004 et 2013.

groupe Holmarcom promet d'in-
tervenir, avec lambition de faire
des produits Dénia une référence
des marchés national et régional.
Par conséquent, lon assiste & une
configuration partenariale win-win
qui offre aux deux parties des po-
tentialites de croissance significa-
tives. Mohamed Hassan Bensalah
adéclare, a ce propos, que «le ter-
roir marocain est riche et trés varié
et, en tant que groupe marocain,

nous avons toufours tenu a contri-
buer a la valorisation de ses poten-
tialités». Acteur incontournable du
secteur agroalimentaire, Holmar-
com nen est pas a son premier
essai. En plus de sa présence dans
le secteur des eaux minérales et
celles gazeuses, notamment & tra-
Vers ses marques phares Oulmeés
et Sidi Ali, produites et distribuées
par la sociéte les Eaux minérales
dOulmes, le holding intervient
dans le secteur du thé via sa filiale
Somathes (Souiri, Kafila
et Ménara), au méme
titre que celui des huiles
dolive a travers sa filiale
Huiles dolives de la Mé-
diterranée. En janvier
2015, le groupe a ab-
sorbe la société Juice &
Nectar Partner, opérant
dans la production de
concentrés de jus de fruits et de
jus biologiques. Sagissant de la lo-
gistique, Holmarcom dispose de
trois filiales, Mass Céréales Al Ma-
ghreb, Yellowrock et Acylog,
toutes spécialisées dans limporta-
tion et la distribution de produits
ceréaliers. Hors agroalimentaire, le
holding est actif dans les secteurs
de assurance et l'immobilier. @
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Le holding
présidé par
Mohamed
Hassan
Bensalah
motive sa
décision par la
poursuite de
son
renforcement
stratégique
sur le péle
agroindustriel.

Q/R

Karim Chiouar

«Faire de Dénia
une marque de
référence est
notre objectif»

Les Inspirations ECO : Quel est
I'enjeu de cette opération,
d'autant qu'il s'agit d'un secteur
de «niche» pour Holmarcom?
Karim Chiouar : Les marchés du
snacking et des ingrédients pour
lindustrie agro-alimentaire pésent
pour plusieurs milliards de DH par
an. Il ne sagit certainement pas
dun secteur de «niche». Notre vo-
lonté est de faire de Dénia Holding
le leader sur ces marchés et de faire
de lamarque Dénia une marque de
reférence au Maroc et dans la ré-
gion. Linvestissement, opéré par
Holmarcom, va permettre déten-
dre les capacités de production ac-
tuelles.

Concrétement, comment
s'articulera cette opération
auniveau du tour de table

des cinq entreprises et de Hol-
marcom?

Les 5 sociétés ont été regroupées
SOUS une méme entiteé, Dénia Hol-
ding, dans laquelle le Groupe Hol-
marcom a realisé son investisse-
ment. Nous contrélons donc, de
facto, les cing sociétés. Les action-
naires fondateurs nous accompa-
gnent dans le développement du
nouveau groupe.

Est-ce que celaaugure d'une
stratégie de diversification?
Le Groupe Holmarcom a mani-
festé, depuis quelques années, sa
volonté de développer son pole
agro-industriel, en diversifiant ses
activités. Cet investissement sins-
crit tout simplement dans cette
stratégie. ®
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