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Habillement et accessoires

Les Galeries Lafayette s'’envont!

® Changement de stratégie au sein d’Aksal. En effet, le groupe se lance dans
le «mass market» et annonce le remplacement des Galeries Lafayette par une
enseigne connue pour «ses bas prix». Son nom n‘a pas encore été dévoilé.

emue-meénage chez le

groupe Aksal ! Les Gale-

ries Lafayette quittent le

Morocco Mall. Une en-
seigne dédiée au «<mass market»
devrait remplacer le
magasin de luxe. Le
nom de cette enseigne
«low cost» n‘a pas en-
core été dévoile. Selon
le groupe, il sagit d'un
«élargissement strate-
gique» dont lobjectif
est la recherche d'une
forme déquilibre no-
tamment en termes
doffres. En effet, ayant tablé sur
le segment «premium» et «mid-
dle cost», l'entreprise veut ratis-
ser large en tirant bénéfice des

EtlaFNAC?

potentialités que recéle le «<mass
market» en volumes de ventes.
Ceci étant, la nouvelle enseigne
qui se substituera au magasin
Galeries Lafayette, serait «une

Présde100
personnes seront

recrutées pour
accompagner ce
repositionnement.

grande enseigne connue pour
ses bas prix avec ses univers
mode mais aussi déco, maison et
jardin. Une marque a tres fort

«Trafic Builder» et un positionne-
ment de prix qui la rend trés ac-
cessible a tous, apprend-on par
la méme voie. Le positionne-
ment «Mass Market» semble
constituer le nouvel axe straté-
gigue du groupe. Des concepts
échafaudés sur le méme busi-
ness modeéle devraient voir le
jour prochainement, pour le
grand bonheur des consomma-
teurs a laffit de prix bas, an-
nonce Aksal. Pour accompagner
ce repositionnement, le groupe
Aksal envisage le recrutement de
100 personnes. Par ailleurs, une
source proche du dossier se
veut rassurante par rapport aux
employés de I'ancien magasin.
Ainsi, les salariés affiliés au

La montée en puissance du marché du dématérialisé causerait beaucoup d'ennuis a I'enseigne tant
sur le plan national qu’international. Bien que ce segment ne soit pas encore bien développé au
royaume, il semblerait que FNAC Casablanca se prépare d'ores et déja a la transition. Selon une
source proche du magasin, les approvisionnements de certains produits, notamment ceux du
rayon musique, seraient totalement gelés et ceci depuis plusieurs mois. Auprés d’Aksal, I'on assure
que l'enseigne se prépare pour un repositionnement qui permettra de s'adapter aux exigences du
marché actuel. «Des investissements sont prévus dans ce sens et nous tenterons d’intégrer cette
nouvelle dynamique», indique la source.

groupe seront redéployés a tra-
vers les enseignes quelles géerent
en propre. Pour rappel, l'en-
seigne frangaise Galeries La-
fayette amorce depuis un an
toute une stratégie au niveau
mondial afin de relancer sa crois-
sance. La chaine de grands ma-
gasins a en effet enregistré un
recul de son CA en 2014 la
contraignant a envisager la fer-
meture de deux magasins dans
I'Hexagone et le lancement d'un
plan départ qui vise a réduire de
8% les effectifs de son siége. Pa-
rallelement a ces mesures de
«cost cutting», Galeries Lafayette
tient & doper ses performances
grace a deux leviers : l'export et
linternet. En effet, il parait que la
nouvelle ligne directrice de son
implantation a linternational
soriente vers les nouveaux poles
économigues. Apres Pekin, la
chaine élira domicile & Istanbul et
4 Doha. Concernant internet, la
margue ambitionne d‘investir le
digital en lintégrant comme
canal de commercialisation de
ses produits dans la perspective
de devenir une référence omni-
canal. Le départ des Galeries La-
fayette du Maroc serait-il corréle
a sa nouvelle stratégie ? Lavenir
nous le dira. ®
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