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stimé il y a cinq ans
a 40 milliards de di-

selon une étude des profes-
sionnels, les 45 milliards de
DH. Et selon les opérateurs,
il pourrait méme étre plus
important car, disent-ils,
une évaluation précise est
biaisée par 'importance de
I’'informel qui représenterait
90% du marché. Et parti-
culierement au niveau de la
distribution qui reste pour
I’heure essentiellement tra-
ditionnelle. Elle se fait prin-
cipalement dans les souks,
les foires, les kissariates et

due a I’implantation de plu-

de plusieurs malls dans les

a elles, contrdlent entre 1 et
2% du marché.

— IL RESTE DOMINE PAR L'INFORMEL

Textile et habillement : le marché local est estimé
a 45 milliards de DH

W Les enseignes locales et étrangéres ont des parts respectives de 2% et 6% W La stratégie sectorielle,
en instance de signature, devrait apporter des solutions pour structurer ce marché m En plus de la
contrebande, il est inondé de fripes importées d’Europe a partir des villes du nord du

rhams, le marché local §
du textile et de I’habillement &
aurait atteint aujourd’hui, £

autres petits points de vente :
de quartiers. Le circuit orga- :
nisé, quant a lui, ne dépasse :
pas 5% du marché sur lequel :
les enseignes étrangéres dé- :
tiennent 6% contre 4 % ily :
a six ans. Cette évolution est :

sieurs marques depuis 2011, :
favorisée par les ouvertures :

grandes villes, notamment :
Casablanca, Rabat, Mar- :
rakech et Fes. Les enseignes :
marocaines (Marwa, Dia- :
mantine, Flou Flou), quant :

Si, a ’export, le secteur du :
textile et de I’habillement :
s’est développé et réalise un :
chiffre d’affaires variant de :
28 a 30 milliards de DH - :
palier qu’il a cependant du !
mal 2 franchir- durant ces :

derniéres années, la dyna- :

mique de développement

est plutdt lente au niveau :
local. La production desti- :

née a la demande interne est

le fait d’unités informelles :
et n’arrive pas a réellement :
: décoller. Et cela en raison
de la non-concrétisation ou :
du retard pris sur la mise en
: place de mesures de soutien :
et d’incitation. En effet, les :
pouvoirs publics avaient :
confié, en 2009, au cabinet :
Valyans une étude visant le :
soutien de cette production :
i et la structuration du mar- :
i ché local. L’étude devait !
contribuer a I’identification :
des mesures incitatives et les :
aides a accorder aux entre- '
prises éligibles 2 un accom- :
pagnement. Rien n’a été fait :

a ce jour.

Plus récemment, la straté- :

gie sectorielle 2025 dans le :
: cadre du Plan d’accélération :
industrielle prévoit des me- :
sures pour le marché local. :
¢ Les ambitions affichées et qui :

n’ont pas encore été concréti- :
sées sont la lutte contre I'in- :
formel afin de permettre aux :
petites entreprises non orga- :
nisées de basculer vers le cir- :
cuit organisé et I’émergence :
de champions nationaux qui :
serviront de locomotive aux
petites entreprises et permet-
tront d’accroitre la part des :

enseignes locales.

L'offre turque de plus en

plus présente sur le marché :

En attendant le début de :
I’exécution de la stratégie :
sectorielle, la contrebande, :
qui concerne beaucoup plus :
: les vétements confectionnés, :
continue de prospérer. «ly '

a quelques années, la contre- :
bande concernait davantage :
les tissus. Ce qui, dans une cer- :
8 raine mesure, pouvair érre toléré :
L& puisque cela donnait du travail
aux petits ateliers tnformels et :
g faisait tourner la machine.

Aujourd’hui, I’'importatio
tllégale de vétements conduit
la perte d’emplois et a la fer

meture d’unités de productiony, :
| explique un opérateur de I

place. Ce dernier s’inquiét
du fait que «a contrebande dé
place la production marocain
et ’emplot marocain vers des

pays comme le Bengladesh».

Les points d’entrée, selon le
professionnels, sont essen-

tiellement le sud du pays par :
la Mauritanie et le nord par :
I’Espagne. Il s’agit essentiel- :
lement d’articles fagonnés en :
Chine ou dans d’autres pays, :
notamment I’Inde, l¢ Pakis- :
: ticles finis et de tissus. Les

tan ou encore le Bengladesh.

Il n’y a pas que la contre- :
bande qui sape le moral :
des industriels. Un impor- :
tant commerce de fripes qui :
s’étend a toutes les villes du :
Maroc s’est développé dans :
la région du Nord (Tanger- :
: dances du Maroc, s’adapte a

Tétouan).

«Le circunt est bien organisé: :
i les commer¢ants marocains
i nouent des partenariats avec '
i des entreprises étrangéres pour :
s’approvisionner réguliére- :
ment», explique un industriel :
de Tanger. La fripe provient :
essentiellement des collectes :
de vétements usés, ou parfois :
méme neufs, effectuées par :
des associations caritatives :

Maroc.

en Europe. On y retrouve
aussi des vétements de fin de
série des grandes enseignes
ou les restes d’export. Plu-
sieurs unités de production
du Nord écoulent leurs restes

: dans des points de vente de la

égion ou bien dans les autres
illes du pays. Les balles de
étements pesant environ
150 kilos, vendues de 20 000
30 000 DH, sont acheminés
ia des grossistes depuis les
villes du Nord. Les articles,

i quant a eux, sont vendus a
i des prix allant de 10 a 200

dirhams !
En plus de la contrebande

: et de la friperie, le mar-

ché local est caractérisé par
une trés forte présence de
’offre turque par le biais de
I’implantation directe d’en-
seignes (cas de LC Waikiki)
ou via ’importation d’ar-

importations marocaines
en provenance de la Tur-
quie ont oscillé entre 1,5 et
2 milliards de DH durant
ces trois derniéres années.
L’offre turque, connaissant
les habitudes et les ten-

la demande locale. Elle porte
sur I’habillement et le linge
de maison. Son point fort
reste la bonneterie qui est
aujourd’hui distribuée dans
des points de vente dédiés
dans les villes de Casablan-
ca et Rabat. Une sérieuse
concurrence pour la bonne-
terie marocaine W

A.B.

[ ILS SE TIENNENT DU 31 MARS AU 3 AVRIL

Casablanca abritera le Morocco Home et le Morocco Style Fashion

u 31 mars au 3 avril se tien- :
Ddront les deuxiemes édi- :

tions du «<Morocco Home, :
Salon international du textile de :
maison et de la décoration, et du :
«Morocco Style fashion», Salon in- :
ternational du textile, cuir et des !
accessoires. Organisés par Pyra- :
mids International Group et Ate- :
lier Vita, ces deux salons, organisés :

a Casablanca, devront réunir 250 :
exposants et 8 000 invités et don- :
neurs d’ordre venus d’une ving- :
taine de pays dont I’Egypte, I'Inde, :
la Pakistan, la Turquie, les USA, :
la Chine, la Gréce, I’Italie et le :
Maroc. Les organisateurs tablent :
sur 12 000 visiteurs de I’Afrique de '
I’Ouest, de ’Europe, d’Afrique du :
Nord et d’Amérique notamment

les USA et le Brésil.

autour d’une plateforme de ren-

contres pour favoriser les échanges :
entre opérateurs et marques, :
i mondiaux du Maroc, le secteur
services, des dispositions et des :
solutions sectorielles et de valori- :
ser I'innovation marocaine et in- :
ternationale. Ces deux événements :

mettre en synergie I’ensemble des

¢ sont, selon les organisateurs, une
Les professionnels seront réunis :
i mettent de rappeler le poids du

vitrine du textile national et per-

secteur dans ’industrie marocaine.
Identifié comme I’'un des métiers

emploie plus de 175 000 personnes

et réalise prés de 24% des exporta-

tions industrielles nationales m
A.B.
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