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BuUsIiNness

Electroménager

De’Longhi et Dislog foncent
vers le leadership

® Le partenariat Dislog-De'Longhi amorce un nouveau tournant.
La carte Kenwood s'ajoute a Braun et De'Longhi, permettant a ce partenariat
de couvrir désormais toutes les gammes de I'électroménager.

islog voit grand... et loin.
Le groupe spécialisé
dans la distribution et la
logistique enchaine les
contrats avec les grandes en-

seignes mondiales, notamment -

depuis les deux derniéres an-
nées. Aujourd’hui, l'opérateur
ajoute une nouvelle carte a son
portefeuille clients... et pas des
moindres. Déja distributeur ex-
clusif de Braun et De'l.onghi, de-
puis quelques mois, Dislog
«consolide son partenariat avec
ce groupe en y ajoutant la
gamme Kenwood, pour couvrir
ainsi in fine lensemble des caté-
gories de |électroménager», an-
nongait fierement le manage-
ment de Dislog hier a Casablanca
a la présentation des détails de
ce partenariat. Le partenariat
entre Dislog et De’'Longhi porte
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en effet sur les trois marques
phares de la multinationale, pour
lesquelles Dislog se chargera du

développement de la présence
et des ventes au Maroc. Lobjectif
est par ailleurs déja tracé pour les
deux groupes partenaires : deve-
nir leaders du marche dici a
2018. Une visée qui devrait se
concrétiser par l'atteinte de 28%
de parts du marcheé national en
2018. Ambitieux, mais possible si
I'en en croit les managements
tant de Dislog que de De'Longhi.
Pour cela, les moyens semblent
avoir été déja mobilisés. Cela
passe, entre autres, par le pas-
sage a la vitesse supérieure en
termes de distribution, le déploie-
ment d'un plan de communica-
tion denvergure et la mobilisation
des ressources humaines et lo-
gistiques nécessaires.

Expansion
Tant au sujet de ce partenariat

Les deux
opérateurs
visent 28% de
partsde
marchéd'icia
2018.

que des autres gu'il détient avec
les multinationales et les grands
groupes marocains, le top mana-
gement de Dislog se montre
confiant. Notons quaujourd’hui,
Dislog est distributeur de plu-
sieurs marques depuis 2015,
comme Tide, Ariel, Pampers, Gi-
lette, Aicha, dari Mars, Kellogg’s,
Pringles, Samar, Carte noire, Du-
racell. Lorientation stratégique,
telle que tracée par lopérateur,
est celle d'un «partenariat de long
terme sur des margues mon-
diales», souligne & ce propos
Mehdi Bouamrani, le directeur
général de Dislog. Ce groupe a
«développé une stratégie autour
du full service provider», ajoute le
dg, pour indiguer que sa palette
doffres et donc de métiers cou-
verts, lui permet de promettre &
ses clients des services couvrant
toute la chaine de valeurs, «de
limportation au panier de la mé-
nagere», précise Bouamrani.
Stratégie, dailleurs, qui lui a per-
mis de cumuler en 2015 un chif-
fre daffaires de 21MMDH, lequel
devrait signer un élan consé-
quent en 2016, selon les prévi-
sions du management, de telle
sorte que le groupe devrait dicila
fin de cette année «compter
parmi les plus gros partenaires de
la GMS». @
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