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* Les opérateurs tablent sur
140.000 unités a fin 2016

* Les promotions «Salon» se
poursuivent dans les conces-
sions

REGAIN d’intérét pour les voitures
neuves! Le marché reprend des couleurs
en 5 mois. Quelques semaines apres
I’Auto Expo, les ventes de véhicules
ont enregistré une variation positive de
30% a fin mai dernier. Une hausse por-
tée essentiellement par les véhicules de
tourisme qui ont connu une variation de
35,61%. En termes de commercialisation,
Dacia se classe toujours en téte du po-
dium avec 17.400 unités écoulées a fin
mai dernier. Renault arrive en 2e position
avec 6.434 voitures vendues, la marque
au losange est talonnée de pres par Ford
qui a enregistré 6.173 transactions. «Il y
a eu un effet salon considérable cette an-
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Bien que le binome Dacia-Renault

se maintienne en haut du podium, la
marque au losange est talonnée par Ford
qui a de fortes chances de passer 2e

née. D’ailleurs, un nombre important de
commandes ont €té enregistrées durant
le salony, précise un cadre chez Smeia.
Pour cet opérateur, I’Auto Expo a eu un

effet bénéfique sur la hausse des ventes.
Un constat qui n’est pas partagé par I’en-
semble des importateurs-distributeurs.
«Le salon en général apporte un volume
décrémentiel. C’est plutot une saisonna-
lité différente. Nous enregistrons géné-
ralement une baisse avant le salon. Une
fois I’événement cloturé, nous ne faisons
que livrer les commandes enregistrées
en mai, les mois de juin, juillet et aodt.
Il faut juger sur 4 mois, vu que la prise
de commandes est concentrée dans une
période de 10 jours», nuance Achraf Haj-
jaji, directeur commercial chez Mercedes
(Auto Nejma). Selon ce professionnel,
contrairement aux grands salons auto-
mobiles qui multiplient les lancements
de nouveaux modeles en avant-premicre
ou encore 1’exposition de concept-cars,
I’Auto Expo est a 100% orienté vente,
une véritable foire a 1’image. Une si-
tuation qui se traduit par une certaine
concentration des visites au niveau de
I’événement alors que les mémes offres
sont disponibles sur I’ensemble des ré-

seaux des importateurs-distributeurs.
D’ailleurs, certains concessionnaires ont
décidé de maintenir les fameuses «Offres
Salon» jusqu’a fin juin. Une extension
des promotions qui rappelle la derniére
édition de I’ Auto Expo (2014).

Sur un tout autre registre, aprés un
ralentissement de [’activité suite aux im-
pacts de la crise économique européenne,
le marché a renoué avec la croissance de-
puis 2014. «Suite aux années creuses, il
y a un retour vers une croissance normale
depuis 2 ans. Une montée en régime qui
nous permettra d’atteindre 140.00 vé-
hicules vendus en 2016 pour arriver a
200.000 voitures a I’horizon 2020», pro-
nostique Hajjaji. 1l n’empéche que cette
embellie ne touche que le segment des
véhicules de tourisme. Pour sa part, le
segment utilitaire demeure dans le rouge
avec une variation négative de 14%. 4
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