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* 116 opérateurs déja position-
és

=

* Aujourd’hui, le logo et I’éti-
quetage sont les seules garanties
pour les consommateurs

* Cadre juridique incomplet sur
ce type de produits

LE Bio se fait une place dans le
caddy des Marocains. Sauf que ce type
de produit a un prix. Ces mutations chez
le consommateur s’expliquent par une
prise de conscience, «surtout aupres de
la classe moyenne, principalement les
jeunes et les femmes enceintesy, ex-
plique Slim Kabbaj, président de I’asso-
ciation des distributeurs et exportateurs
de produits Bio (Anadexbio), membre
de la Fédération interprofessionnelle
marocaine de la filiére biologique (Fi-
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Bio: La course aux parts
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Les Domaines agricoles font partie des leaders de la filiére Bio au Maroc. Initialement orientée vers ’export
de fruits et légumes, Uentreprise se développe sur le marché local en déployant son propre réseau de bou-

tigues (Ph. L’Economiste)

mabio) aux cotés de 1’ Anaprobio (pro-
ducteurs), Valbio Maroc (valorisateurs).
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D’une dizaine de points de vente, cer-
tains distributeurs ont étendu leur réseau
de distribution a 700 voire 800 points de
vente en I’espace de 2 a 3 ans. Cest le
cas pour «La Vie Claire», qui enregistre
15 a 30% de croissance, Distribio 15 a
20%, les magasins bio les Domaines et
récemment Marjane qui a aménagé des

quantités les chiffres de
I’an dernier», soutient
Slim Kabbaj. Ces per-
formances sont le fruit
des efforts conjugués
des professionnels et de
tous les départements
concernés par I’export
(ministere, Maroc
Export, EACCE...).

Sur les marchés
cibles, I’Europe est
de loin devant toutes
les autres régions du
monde, avec en téte la
France, la Suisse, I’Al-
lemagne, I’ Angleterre,
I’Espagne... Le marché
européen est prioritaire
parce que la demande
y est forte. Mais en
dehors de I’Europe, la
filiere commence a ex-
porter vers le Moyen-
Orient (Arabie Saoudite, Emirats Arabes
Unis...) et la Russie, qui sont des mar-
chés prometteurs. Sauf que «des efforts
doivent étre entrepris pour répondre aux
exigences de ces marchés», explique
Kabbaj.

De plus en plus d’agriculteurs frap-
pent a la porte de la conversion au Bio.

La filiére en chiffres

L’agriculture Bio représente:

@ 136,3 millions de DH de chiffre
d’affaires a I’export en 2016, pour
environ 10.250 tonnes de produits
Bio

© 8.000 ha de superficie cultivée et
1.300 ha en cours de conversion vers
le Bio.

© La production est d’environ 80.000

rayons dédiés au Bio... Avec des marges
variant entre 15 et 30%, distributeurs et
exportateurs s'appuient sur les magasins
spécialisés, parapharmacies, supermar-
chés de quartier...

Handicapés par un déficit de produc-
tion (probleme d'échelle, production rela-
tivement faible...), les opérateurs de la fi-
liére Bio produisent majoritairement pour
I’export. Ce qui explique que la plupart
s’inspirent des cahiers des charges euro-
péens. En 2016, ils ont exporté a peine
6.600 tonnes de produits frais, 3.600
tonnes de produits transformés. Soit un
total d’environ 10.250 tonnes pour un
chiffre d’affaires de 136,3 millions de
DH. «Le chiffre d’affaires a I'export fluc-
tue d’année en année. En 2014, les ventes
étaient légérement plus importantes.
Elles ont baissé en 2015 et évolué a la
hausse en 2016. Pour 2017, la tendance
est a la hausse. Nous avons dépassé en

tonnes dont 12.000 produits frais et
transformés a 1’export.

©165.000 ha en plantes spontanées
(représentées essentiellement par la
forét, de I’arganier, des plantes aro-
matiques et médicinales).

@116 producteurs certifiés ou en
cours de certification (ou en cours de
conversion).

Cependant ce processus est relativement
coiiteux et contraignant pour les petits
producteurs (environ 70%). La certifi-
cation par un organisme agré¢ cofite aux
alentours de 5.000 DH/ha. Lors de ce
processus (pouvant s’étaler sur 2 voire 3
ans), le producteur est soumis au cahier
des charges du Bio mais ne peut vendre
sous ce label. Le modele d’agriculture
Bio ayant un colt de revient plus élevé
que I’agriculture conventionnelle, 1’une
des inquiétudes des convertis est que la
demande soit insuffisante pour rentabili-
ser leurs investissements. En effet, cer-
tains produits sont plus demandés que
d’autres: les fruits et Iégumes, volailles et
ceufs sont plus demandés que les produits
transformés.

Sur le registre du cadre juridique, la
loi relative a la production biologique au
Maroc (loi 39-12) ne peut pas entrer en
vigueur parce que tous les textes d’ap-




de marché s’intensifie

plication ne sont pas publiés. Plusieurs
opérateurs de la filiére s’étonnent du culture bio?», s’interroge un opérateur.
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met autant de temps sur la loi sur I’agri- Nous invitons les consommateurs a rester

vigilants et a exiger un marquage offi-

rythme auquel il est mis en place. En ef-
fet, Iarticle 34 de la lo1 39-12 relative a
la production biologique stipule qu’elle
n’entrera en vigueur qu’apres la publica-
tion de I’ensemble des textes d’applica-
tion. Environ 4 ans apres sa publication
au bulletin officiel, 4 arrétés manquent
a ’ensemble des textes pour donner
une existence juridique au Bio produit
et commercialisé sur le marché natio-
nal. «Ces arrétés sont en cours de publi-
cation», explique-t-on au ministere de
tutelle. 11 s’agit des arrétés sur le cahier
des charges type des produits d’origine
animale, produits aquacoles, produits
préparés (transformation, conditionne-
ment, stockage). S’y ajoute I’équivalence
des réglementations Bio avec des pays
tiers (pour les produits importés), objet
de I'article 27 de la loi 39-12. «Qu’est-ce
qui explique que le Maroc soit arrivé en
si peu de temps a mettre en application
la loi sur I'interdiction de la distribution
de plastique en caisse (loi zéro Mika) et

Aujourd’hui, le logo et I’étique- ciel et normé des produits», soutiennent

tage sont les seules garanties pour les les responsables de la Fédération inter-

- DuBio 4 tout-va

SUR le marché marocain, I’on assiste actuellement a une utilisation a
tout-va de ’appellation Bio. Confondue avec les labels «Beldi», ou encore
«naturel» ou «paysan», I'appellation Bio est souvent attribuée a des produits,
qui ne respectent pas le processus ni le cahier des charges. En effet, 'agricul-
ture biologique va beaucoup plus loin que produire sans pesticide. Elle répond
a un cahier des charges strict, avec des impératifs de tragabilité des produits et
intrants, obligation d’utiliser des semences biologiques, utilisation de variétés
locales...Une fois la lof entrée en vigueur avec tous ces textes d’application,
tout opérateur qui apposera le logo Bio sur un produit non certifié¢ ou qui fera
la publicité mensongére d’un produit qui n’est pas réellement Bio s’exposera
a une amende qui peut aller jusqu’a 50.000 DH. Un organisme non agré¢ par
I’Etat, qui certifie les produits Bio sera exposé a payer une amende qui peut
aller jusqu’a 100.000 DH. Le contréle de I’étiquetage, notamment le logo Bio
sera effectué par 'ONSSA.J

consommateurs pour le Bio produit au
Maroc et destiné au marché local. «Notre
devoir est de communiquer pour protéger

et défendre la notoriété de nos produits.

professionnelle marocaine de la filiere
biologique (Fimabio). Dans ’attente de
I’entrée en vigueur de la loi nationale
sur les produits Bio, la certification sur
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le marché local est assurée par des or-
ganismes étrangers. A cette date, un seul
organisme de contrdle et de certification
est agréé selon la loi 39-12. 11 s’agit de la
filiale de I’italien CCPB. La encore, les
choses sont incomplétes. L’arrété d’agré-
ment n’est pas publié.

Regroupée en fédération depuis
juin 2016, la filiere Bio a signé en 2011
un contrat-programme d’un montant
de 1,121 milliard de DH avec les pou-
voirs publics, dans le cadre de la mise
en ceuvre du Plan Maroc Vert. Courant
jusqu’en 2020, une feuille de route en-
gage les signataires a améliorer la pro-
ductivité de la filiére et sa compétitivité
sur le marché national et international.
Le contrat-programme a pour objectif
d’étendre a 40.000 ha la superficie des
parcelles cultivées a I’horizon 2020,
atteindre une production de 400.000
tonnes, exporter 60.000 tonnes de pro-
duits, pour un apport en devises d’envi-
ron 800 millions de DH..d -

' Modeste KOUAME




