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* Quverture de 3 nouveaux
magasins 4 Agadir, Meknés
et Kénitra

* Extension de la plateforme
logistique a Tanger Med

* Celle-ci devrait assurer en 2017
la livraison de 15 millions
d’articles vers le continent

LA semaine derniere était trés char-
gée pour la direction du groupe Décath-
lon, spécialiste dans la vente des produits
sportifs. L'enseigne vient de lancer 3
nouveaux magasins successivement dans
les villes d’Agadir, Meknés et Kénitra.
«Ces ouvertures vont nous permettre de
renforcer notre réseau au Maroc pour at-
teindre 10 magasins couvrant les grandes
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L’ambition de Borja Sanchez, patron de Decathlon Maroc, est de développer un écosys-

téme permettant I’émergence d’industriels locaux dans le domaine du sport pour accom-
pagner la présence de son groupe a l'international, notamment en Afrique (Ph. Borja

Sanchez Decathlon)

villes du pays», indique Borja Sanchez,
président de Décathlon au Maroc. «En
proposant des produits sportifs de qualité
a des prix bas, nous souhaitons démo-
cratiser la pratique du sport», explique-
t-il. Le mois de décembre prochain sera
également marqué par deux autres évé-
nements. Il sera procédé a I’inauguration
d’un nouveau magasin a Casablanca
situé au centre-ville, prés de Derb Ghal-
lef. «C’est le premier de son genre dans
notre réseau», précise Sanchez. L'autre
¢vénement concerne 1’inauguration, le 7
décembre prochain, de I’extension de la
plateforme logistique de Tanger Med por-
tant a 20.000 m? sa superficie. Ce projet

s’inscrit dans la stratégie du groupe qui

Décathlon renforce son réseau au Maroc

vise a développer sa présence en Afrique
en capitalisant sur son expérience au
Maroc. «Nous sommes déja installés au
Sénégal, Cote d’Ivoire, Ghana et Afrique
du Sud. En revanche, un premier magasin
vient d'ouvrir en Tunisie, et un autre sui-
vra en Egypte dans deux semaines», rap-
pelle le patron de Décathlon Maroc. La
plateforme logistique de Tanger joue un
role déterminant dans cette présence sur
le continent africain. Le nombre d’articles
livrés a partir de Tanger pourrait dépasser
les 15 millions de pieces en 2017, estime
le management. En plus de la logistique,
l'enseigne compte également développer
la production locale de certains produits
sportifs. Cela nécessite un écosystéme
approprié favorisant I’émergence d’indus-
triels locaux qui peuvent capitaliser sur
I’expérience du Maroc dans le domaine
du textile et s’ouvrir sur d’autres sec-
teurs comme le plastique, le composite
et le métal. «Mon réve est de produire
nos vélos au Marocy, espére le patron de
Décathlon.

Pour rappel, le Maroc a été la pre-
miere destination africaine du groupe,
avec l'ouverture en 1994 d’un local de
production a Casablanca. En 2009, l'en-
treprise se dote d’une usine de fabrica-
tion. C’est a partir de cette année que le
groupe va devenir un acteur majeur dans
la production textile et du commerce et
distribution de produits sportifs au Ma-
roc.

Le chiffre d’affaires réalisé en 2016
par Décathlon dans le monde s’éléve
a 13,3 milliards d’euros dont 35% en
France. Pour le Maroc, la direction du
groupe s’abstient de communiquer!/d
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