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«France Bon Appétit» tient sa 3¢ édition

@® La troisieme édition de la
campagne «France Bon Appétit»
a démarré vendredi dernier.
L'événement vise a promouvoir la
commercialisation des produits
agroalimentaires francais au Maroc.

endredi dernier, la 3¢ édition de la
\/campagne «France Bon Appétit", vi-

sant a promouvoir les produits agroa-
limentaires «<made in France’, a éte lancee a
Rabat. Organisée par le ministére frangais de
I'Agriculture et de IAlimentation, cette opé-
ration durera jusguau 31 décembre dans les
magasins de plusieurs grandes surfaces de
7 villes au Maroc, dont Casablanca. Selon la
responsable du service économique a l'am-
bassade de France au Maroc, Marie-Cécile
Tardieu, «/opération France Bon Appétit
constitue une opportunité de renforcer le
développement des entreprises agroalimen-
taires frangaises au Maroc, a méme de sen-
sibiliser et d'initier le grand public marocain
a de nouvelles tendances et a de nouveaux
golts». Partenaire du ministere frangais de
I'Agriculture et de IAlimentation dans l'orga-
nisation de cet événement, 'agence Sopexa
Africa a mis en avant l'adhésion de plusieurs
parties prenantes du secteur agroalimen-
taire frangais et de la grande distribution ma-
rocaine. «Nous avons obtenu lengouement
du grand public marocain avec la multiplica-
tion du nombre de magasins participants et
lapport de plus de nouveaux produits. Cette
opération posséde un caractére unique et
elle est la seule opération «pays» qui
sadresse directement aux consommateurs
dans leurs enseignes préférées», a déclare
Hassan Sefrioui, directeur Général de Sopex
Africa. Au total, 12 marques sont représen-
tées dans cet événement, avec comme ob-
jectif, faire découvrir 126 produits frangais
non-commercialisés sur le territoire national.
lls devront bénéficier de la bonne réputation
des produits agroalimentaires frangais distri-
bués au Maroc, un avis partagé par le direc-
teur général adjoint de la société de fabrica-
tion et distribution VCR-SODALMU, Jamil

Benhassain. «Etant producteur et distribu-
teur de marques 100% marocaines, hous
avons voulu étoffer notre gamme avec des
produits frangais nouveaux et uniques, ré-
pondant a l'enjeu central que représente lali-

mentation dans notre société et & une forte

. demande des consommateurs marocains’,

a-t-il précisé. @
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