L'industrie agroalimentaire francaise reléve la téte

Malgré la guerre des prix en France, ses ventes globales ont augmenté de 3,9 %, portéeé par les exportations.
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ALIMENTAIRE Les industriels de
I’agroalimentaire en France confir-
ment un regain de forme. Quatre
ans apres le trou d’air de 2013 sur
I’emploi, le secteur a vu sa crois-
sance s’accélérer, passant de 1,1 %
en 2016 a 3,9 % lan dernier, a
180 milliards d’euros.

Mieux, le secteur a continué a
étre créateur net d’emplois I'an
dernier: 4491 plus précisément,
pour fréler les 430 000 emplois, se-
lon I’Ania, qui regroupe les 17 500
entreprises du secteur, dont 98 %
de PME. De quoi confirmer la posi-
tion du secteur comme leader de
I'industrie francaise. Alors que la
France entame sa cinquiéme année
de guerre des prix, cette bonne san-
té est portée par la hausse du prix
des matiéres premieres (+ 12 %) et

I'export. Celui-ci représente 21 %
du chiffre d’affaires du secteur,
avec un excédent commercial de
7,6 milliards d’euros. Apres une an-
née 2016 pénalisée par les condi-
tions météorologiques défavora-
bles, les exportations francaises ont
bondide7 %.

Signes de faiblesse

En téte des produits les plus appréciés
a I'étranger : les boissons, notam-
ment les vins et spiritueux cham-
pions toutes catégories (12,2 milliards
d’euros d’excédent). Mais aussi pro-
duits laitiers et glaces (2,7 milliards)
ou aliments pour animaux (1,1 mil-
liard). Au final, hors boissons, le défi-
cit se creuse a 4,5 milliards d’euros,
contre 4,1 milliards en 2016.

« Nous avons une grosse marge de
manceuvre car nos entreprises sont
petites, et seules 20 % d’entre elles
exportent en 2017, contre 80 % en

Aprés les vins

et spiritueux, les
produits laitiers arrivent
en téte des denrées

les plus appréciées

a l'étranger.

Allemagne », appuie Jean-Philippe
Girard, président de 1’ Ania, qui veut
faire remonter la France sur le po-
dium des plus gros exportateurs de
produits alimentaires. En téte en
2004, la France est tombée a la qua-
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tritme place, derriére les Etats-
Unis, I'Allemagne et les Pays-Bas.

Pour inverser la tendance, le di-
rigeant appuie sur les politiques
d’accompagnement et de promo-
tion des sociétés francaises dans les
zones prioritaires que sont les
Etats-Unis et I'Asie. « Ouvrir un
pays, cela peut représenter 120 000 a
150 000 euros d’investissements. Ce
n’est pas neutre pour une petite so-
ciété, surtout quand le premier gros
contrat arrive en moyenne au bout de
trois ans », ajoute-t-il.

Ce pari de I’'export est d’autant
plus important que les signaux de
reprise enregistrés en 2017 ne mas-
quent pas des signes de faiblesse en
France. « La conjoncture se redres-
se, mais moins vite que le reste de
I’industrie, alors que normalement la
préoccupation premiére des indivi-
dus, c’est quand méme de se nour-
rir », détaille Jean-Philippe Girard.

Surtout, les entreprises alimen-
taires arriveraient dans une zone
dangereuse, avec des marges en
baisse de 6 points en dix ans. C’est la
conséquence directe selon 1’Ania de
la guerre des prix menée depuis
2013 par les grandes enseignes.
Malgré un arrét de la déflation
(-0,1%) en 2017, les marges ont
continué a chuter I’an dernier, sous
I'effet de hausses non répercutées
des prix des matiéres premiéres.

« Une entreprise sur deux a signé
en déflation en 2018. Et sur les 37 %
qui ont obtenu des hausses de tarifs,
aucune n’a pu le faire dans la méme
proportion que la hausse des matié-
res premiéres. Ca fait cing ans que la
situation se dégrade. On ne peut pas
tenir sur ces niveaux de marge. Si ¢a
continue, il y a aura bientét des plans
sociaux dans I'industrie et dans la
distribution », conclut le dirigeant,
en guise d’avertissement. =



