La filiére fait valoir ses acquis

* Création, écologie et environ-
nement... le challenge

* Le gros de la demande vient de
I’Europe du Nord

DANS la filiére denim et sports-
wear, Iére de la sous-traitance est révo-
lue. Les exportateurs, une cinquantaine
en tout, ont la main sur leurs collections.
«Nous ne sommes pas des opérateurs qui
vendent de la minute», soutient Meryem
Rachdi, general manager du M

Cluster Denim

et 25% des exportations. Le denim en
est I'un des sous-secteurs les plus im-
portants générant plus de 500 millions
d’euros de chiffre d’affaires par an. Bien
positionné pour décrocher les contrats
de «co-trai de grands di

La progression des revenus a
I’export dépendra de la transformation
des entreprises de production locale.
En effet, le gros de la demande vient
de I’Europe du Nord. Un marché plus

d’ordre européens, il capitalise sur la

dant sur I’écologie. Pour les
dmgeants du cluster denim, I’offre
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des designers. Créée en 2008 dans le a\dre du Pacte national pour I'é Fémer-

gence industrielle, I'écol i decré etde mode de C
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le

Denim Cluster. La plateforme compte
aujourd’hui quatre ans d’activité. Spé-
cialisé dans le denim et le sportswear,
le groupement est le seul Cluster dédié
a I’habillement parmi les trois plate-
formes créées dans le secteur du textile
au Maroc. La fili¢re exporte environ
30 millions de piéces/an pour une cin-
quantaine d’exportateurs. Le secteur du
textile 7% du PIB i

pour accompag du secteur du textile et de I'habil-
lement. Sa mission est de contribuer 4 la mise 4 disposition du Maroc de
nouvelles générations créatives a travers des formations aux métiers de la

mode, tournée vers l'international. O

proximité avec I’Europe, le commerce
hors taxe (accords de libre-échange), ses
cofits de travail et de production infé-
rieurs a ceux de la Turquie et la Pologne
ainsi que I’augmentation des cofits de

d en Asie.

éco-congue serait un plus par rapport
a Ioffre actuelle. Le constat est que
75% des exportations de textile et de
vétements sont destinées a la France et
I’Espagne, tandis qu’une part minime
est exportée vers I'Europe du Nord. La

P

filiére denim ceuvre a renforcer le lien
entre création, écologie et environne-
ment. A cet effet, le groupement sensi-
bilise les professionnels du secteur du
textile et de I’habillement sur I’éco-
conception ou éco-design. En marge du
salon Maroc in Mode et Maroc Sourcing
tenu en octobre dernier, le cluster a mis
en valeur I’éco-conception, une notion

ielle dans le dévelop de
son écosystéme d’innovation.

D’autant plus que de nouveaux para-
métres animent le marché: la vente en
ligne, le marketing virtuel et la mode.
Au cours de la derniére décennie, I’on a
assisté a la hausse du shopping en ligne,
qui permet a toutes les entreprises de
distribuer leurs produits directement
au client. Quant a la mode, elle change
aussi vite que le golt des consomma-
teurs. L'un des atouts du made in Maroc
est d’étre un fournisseur de séries fast
fashion connu et convoité par les grands
donneurs d’ordre européens. [J

M.Ko.

L’éco-conception: Des gisements de croissance

* Une offre porteuse de valeur
ajoutée par rapport a la
demande

* La filiére exporte 30 millions
de piéces/an

- L’Economiste: Quels sont les objec-
tifs du Moroccan Denim Cluster?

- Meryem Rachdi: Notre objectif
porte sur la création de valeur ajoutée
basée sur I’innovation. Notre mission
consiste a créer un écosystéme d’innova-
tion dans le secteur textile qui soit porteur
de croissance.

- Avez-vous identifié des pistes pour
faire redécoller la filiére?

- Lors de la mise en place de notre
stratégie de développement, nous avons
identifié Iéco-conception. C’est I'un des
axes sur lesquels nous pouvons dévelop-
per une offre particuliére et trés forte par
rapport a nos concurrents. L’offre éco-
congue serait un plus par rapport a I'offre
actuelle. Ce type de produit est porteur de

Meryem Rachdi, General Manager du
Moroccan Denim Cluster: «Les acteurs
de lu filiére sont aujourd’hui ¢ méme de
développer une autre catégorie de produits
avec une valeur écologique notable»

(Ph. L'Economiste)

un marché trés volatile et constamment
demandeur d’innovations. Mais c’est
également une invitation a innover dans
10S rocess. Par rapport a I’habillement,
nous des perfi trés ho-

valeur ajoutée par rapport a la d d

des donneurs d’ordre. Cela passe par la
production de collections et la proposi-
tion de produits ayant une valeur éco-

norables. Nous maitrisons notre supply
chain, nous sommes un fournisseur de
séries fast fashion connu et convoité par
les grands d d’ordre

logique importante. Ce développ
est nécessaire pour nos entreprises sur

P

surtout frangais et espagnols.

- Quid des grandes lignes du
cahier des charges d’une offre
éco-congue?

- L’éco-conception inteégre toutes
les méthodes qui contribuent a la
fabrication du produit de la maniére
la plus écologique possible et dans
les régles du développement du-
rable. Le cahier des charges d’une

duction afin d’identifier 1a oti on pourrait
gagner en émission carbone et la mise a
niveau écologique en général.

- Ou en est la filiere marocaine du
denim? Que pése-t-elle en termes de
valeur ajoutée?

- Bien évidemment, il y a de la sous-
traitance dans le secteur de I’habillement.

offre gue intégre pl
a la fois,

I'étude de la matiére premiére uti-
lisée, les composants et intrants,
leur provenance. Il faut fournir des
efforts afin de sourcer la matiére la
plus écologique possible, réduire
au maximum I’empreinte carbone
du produit. Cela passe par le dia-
gnostic de tous les postes de pro-

Mais particulie dans le denim et
le sportswear, tous nos exportateurs ont
la main sur leurs collections. Ils peuvent
proposer une collection clés en main
éco-congue. Ce ne sont pas des opéra-
teurs qui vendent de la minute. La filiére
mamcame exporte environ 30 mllhons

de p /an pour une |
d exponateurs.D
Propos recueillis par M.Ko

Mercredi 12 Décembre 2018




