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[ LES ANNONCEURS TAILLENT DANS LES DEPENSES

Les investissements publicitaires plongent
de 9,5% a fin octobre

mLa

nnus horribilis pour la
presse! A fin octobre
018, les investisse-
ments publicitaires bruts
ont dégringolé de 9,5% par
rapport a la méme période
de I’année derniére, a 4,7
milliards de DH, d’apres
les chiffres du Groupement
des annonceurs marocains
(GAM). La presse écrite, la
télévision et I’affichage sont
particuliérement affectés.
Les budgets qui leur sont
affectés chutent respecti-
vement de 22,8%, 13,5%
et 16,4%, pour s’établir a
478 MDH, 1,6 milliard et
1,16 milliard. Le cinéma est
beaucoup plus touché par la
désaffection des annonceurs.
Ses recettes ont dégringolé
de 25,6% d’une année a
I’autre, passant de 52,87
MDH i 39,3 millions.

La saturation du secteur
des médias et la politique
commerciale anarchique
(gratuité, réduction signifi-
cative...) qui en résulte ex-
plique en partie cette moro-
sité. Mais pour des raisons
d’optimisation des charges,

radio s’est positionnée sur une
niche déterminée. Il existe des
radios orientées sport, d’autres
ciblent les jeunes avec du diver-
tissement en continu, d’autres
sont spécialisées dans Pinfor-
mation économique et d’autres
sont plus généralistes. Par
conséquent, nous ne ciblons pas
les mémes annonceurs et nous
ne sommes pas en concurrence
frontale», explique un respon-
sable commercial dans une

sont les entreprises qui, par
souci de se protéger, ont fait
profil bas.

4 la grisaille avec un chiffre
d’affaires en hausse de 8%,
4 888 MDH. Les raisons de
cette attractivité sont évi-
dentes. «Les recettes publici-
taires des radios marocaines
sont en croissance depuis trois

Pour ce faire, il faut qu’elle soit
écoutée au moins 4 fois par jour
par les mémes auditeurs», ren-
chérit notre source.

La radio sauvée par Le digital, le support en
un ciblage plus pointu émergence, confirme éga-

Parmi les supports clas- : lement son attractivité. Sur
siques, seule la radio échappe ° les dix premiers mois, il a

engrangé 525,3 MDH, en
progression de 17,3% en
comparaison avec la méme
période de I’année précé-
dente. Reste que le gros des
recettes est capté par Face-
book et Google. Le reste
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ans. Et pour cause, chaque : revient a quelques éditeurs "
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nationaux, surtout ceux qui
ont misé sur la vidéo qui re-
présente 70% de la consom:
mation digitale au Maroc.
Donnée intéressante a rele-
ver, le online devance désor-
mais la presse écrite en part
de marché: 11,2% contr
10,2%. La télévision reste en
téte avec 34,2% des recettes.

LES

uivie de ’affichage (24,7%),
e la radio (18,9%). Le ciné-
ma ne représente que 0,8%
u marché.

La télé reste privilégiée
pour les produits de
onsommation courante

Le petit écran tient son
ang du fait qu’il est incon-

IMS EN PREMII

E

® Les annonceurs ont investi 4,7 milliards de dirhams dans les différents canaux de communication.
télévision, I’affichage et la presse écrite sont en perte de vitesse au profit de la radio et du digital.

tournable pour les produits
de consommation courante.
Pour illustration, il draine
88% du budget publicitaire
de Procter&Gamble, 97%
de celui d’Unilever (97%),
et 77% de celui de Lesieur
Cristal. Les Fromageries Bel
et The Coca Cola Company
lui consacrent 79% et 72% de
leurs dépenses publicitaires.
Chez les opérateurs télé-
coms, seul Orange continue
de donner la priorité a la
télévision (61% du budget)
qui est jumelé a I’affichage
urbain (30%) qui absorbe
respectivement 49% et 55%
des budgets de Maroc Tele-
com et de Inwi contre 39%
chacune pour la télé. La
structure des investissements
publicitaires du constructeur
automobile Renault est, elle,
plus équilibrée avec 39% du
. budget publicitaire a Iaffi-
chage, 27% a la presse écrite,
17% a la radio et 15% a la
télévision m
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