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Le marché publicitaire francais se rétablit

Il s'est €leve a 33,3 milliards d'euros en 2018. Tous les médias profitent desormais de I'essor du digital.

ALEXANDRE DEBOUTE ¥ @axel deb

COMMUNICATION En 2018, le
marché francais de la communi-
cation a retrouvé son niveau
d’avant la crise financiere de 2007,
a 33,3 milliards d’euros, en hausse
de 2,3 %, selon les chiffres publiés
mercredi soir par I'Irep, France
Pub et Kantar. « Nous avons rat-
trapé le niveau de 2007 qui s’inscri-
vait a 33,1 milliards d’euros », in-
dique Xavier Guillon, directeur
général de France Pub. Sur ce to-
tal, les médias (Web, télévision,
presse, radio, affichage et cinéma)
ont capté 12,2 milliards d’euros
(hors annuaires, courrier publici-
taire et imprimés sans adresse),
tandis que les marchés dits hors
médias (marketing direct, promo-
tion, PLV, RP, foires et exposi-
tions, sponsoring...).ont atteint

18,7 milliards d’euros, un montant
stable sur un an (-0,1 %).

Apres une année 2017 qui s’était
déja inscrite en hausse de 2% sur
le marché de la communication,
I'embellie a donc perduré I'an
passé, avec toujours un segment
digital puissant (comprenant les
achats de mots-clés sur les mo-
teurs de recherche, les bannieres
et publicités vidéo, Iaffiliation...)
qui a pesé 3,9 milliards d’euros,
soit pas loin d’un tiers du marché
médias. Le mouvement profite
essentiellement
grands moteurs de recherche
(Google), aux plateformes de par-
tage de contenus (YouTube, Insta-
gram, Twitter) ou aux réseaux so-
ciaux (Facebook), mais il a eu pour
la premiere fois des effets positifs
substantiels sur les médias dits
historiques, devenant un vrai re-
lais de croissance.

L'affichage s'est octroyé
un chiffre d'affaires

de 1,24 miilliard d'euros,
en progression de 2,3 %.
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Les sites de la télévision (TF1.fr,
BFM.fr...) de la presse (dont no-
tamment les leaders Lefigaro.fr ou
Lemonde.fr...) ou des radios ont
ainsi bénéficié d'une hausse plus
marqueée qu’en 2017 de leurs recet-
tes en ligne, méme si Google et Fa-
cebook ont une fois encore capté la
quasi-totalité de la croissance.

Embellie dans la presse

La télévision, deuxieme support
publicitaire apres le Web, est res-
tée dynamique, avec une hausse
des recettes des régies de 2,4 %, a
3,35 milliards d’euros, tirée, com-
me en 2017, non pas par les spots
classiques mais par le parrainage,
qui permet aux marques de spon-
soriser des émissions ou program-
mes courts et dont le cadre régle-
mentaire a été assoupli il y a deux
ans. Le petit écran a aussi profité de
la monétisation des programmes

délinéarisés sur les sites Internet
des chaines (« replay »), un mode
de consommation désormais plé-
biscité par tous les publics.
Convalescente apres des années
de baisse, la presse papier a enregis-
tré des recettes de 2,17 milliards
d’euros, avec un repli limité a 4,7 %,
contre - 7,4% en 2017. Des signes
d’embellie sont notables. Méme si les
magazines continuent de souffrir,
avec des recettes publicitaires en re-
cul de 8,5%, c’est moins marqué
qu'en 2017 (-11,4%). Méme chose
pour la presse quotidienne nationale
(-3,9 % contre -8,3 % en 2017).
Support en forme, 1’affichage

s’est octroyé un chiffre d’affaires .

de 1,24 milliard d’euros (+2,3%). A
I’exception du mobilier urbain af-
fecté par la fin du contrat du mobi-
lier parisien d’information, tous les
autres formats (4x3, affichage dans
les transports et écrans digitaux)

ont progressé. Pour ce média aussi,
le digital (+22,3 %) est-en phase de
décollage.

En dehors des médias, le mar-
keting direct (courrier et impri-
més sans adresse) se taille la part
du lion avec des dépenses mesu-
rées par France Pub qui se sont
elevées a 7,5 milliards d’euros
(-1,8%) ran dernier. Tous les
autres segments - promotion-PLV
(5,7 milliards d’euros), relations
publiques et presse (2 milliards) et
parrainage-mécénat (1,2 mil-
liard) - ont progressé. Seule baisse
notable, celle des annuaires, en
diminution de 7%, a pres de
700 millions d’euros, en raison de
la digitalisation forte de ce sup-
port, contrairement aux imprimeés
sans adresse (catalogues des dis-
tributeurs notamment) qui résis-
tent (-0,2 %), faisant toujours la
démonstration de leur efficacité. m

Le marché hors médias reste 50% plus élevé que le marché des médias
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