— PEU D'ENTREPRISES SPECIALISEES EXERCENT SUR CE MARCHE

[’aménagement professionnel a le vent en poupe

...........................................................................................................................................................................................................................................

B Le marché pése a peine plus d’un milliard de DH, mais il croit annuellement de 12% en moyenne.

m A l'origine, l'installation de siéges nationaux et régionaux de sociétés nationales et étrangeres,
'augmentation du nombre d’unités industrielles nouvellement installées et la multiplication des espaces
de coworking ® Les importateurs bousculent les fabricants aménageurs locaux.

..............................................

orté par I’installation §
de sieges nationaux et

régionaux de sociétés
nationales et étrangeres, 'aug-
mentation du nombre d’uni-
tés industrielles nouvellement
installées et la multiplication
des espaces de coworking de-
puis 2015, 'aménagement des
espaces professionnels semble
reprendre du poil de la béte,
avec une croissance annuelle
moyenne de 12%. Il faut dire
que le marché pése a peine
plus d’un milliard de DH,
dont seuls 600 millions sont
captés par les fabricants amé-
nageurs. Le reliquat va aux
importateurs de mobilier de
bureau, devenus aménageurs
en réponse a la demande des
clients.

Ce n’est pas que de
I'installation de meubles

rem Afrique, I'un des leaders

marocains de I'aménagement :
professionnel, explique a La :
Vie éco que e marché, en état :
actuel, est minuscule. Plusieurs :
acteurs s’arrachent des parts de :

partagent pas le méme cceeur de
meétier». Pour lui, ’aménage- :
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duits localement d’ailleurs.

«Chez Trarem Afrique, nous
disposons d’unités de production :

. propres qui nous permettent de :

: ment professionnel ne s’arréte :
: pas a I'installation de meubles, :
: qu’ils soient importés ou pro- :

Boubker Bennis, chargé :
du développement straté- :
gique et commercial de Tra- :

LE MARCHE PESE A PEINE
: PLUS D’UN MILLIARD
: DE DH, DONT SEULS

nous adapter aux exigences des :

: PAR LES FABRICANTS

créons du mobilier professionnel :

imaginé a partir des spécificités :
. de chaque surface», assure-t-il. :

marché, alors méme qu’ils ne :

: AMENAGEURS

Au-dela de la production, :
Boubker Bennis ajoute que, :

: pour qu’une offre d’aména- :
: gement soit compléte, un :
: accompagnement profession- :
: nel est nécessaire pour guider :
: le client vers ses besoins réels. :
¢ Ceci étant, le représentant de :
: Trarem Afrique confie que :
. i ale secteur évolue, et les besoins
cliénts et  leurs besoins. Nous : 600 MILLIONS SONT CAPTES :
transformons le bois et le métal, et :

Trois questions a ...

JEAN-MARC JESTIN
uDGA de Kardham Maroc

mla Vie éco : 'aménage-

ment des espaces profession- .

nels a-t-il un impact direct sur
la productivité ?

m Qui, bien sir, pour Kardham la
conception des aménagements
des espaces professionnels est
menée pour créer, d'une part, des
espaces adaptés, fonctionnels,
permettant de rendre plus effi-

«Les entreprises sont a la recherche
d’espaces de travail correspondant
aux standards internationaux»

cientes et dynamiques les rela-
tions entre les collaborateurs et
les différents services, et, d'autre
part, créer des espaces agréables
a vivre, favorisant le bien-étre au
travail. Ces critéres ont un impact
direct sur la productivité des
collaborateurs en stimulant leur
implication.

mLe Maroc est-il un marché
porteur ?

m Les professionnels prennent
de plus en plus conscience que
I'organisation au travail évolue.

- Nous voyons également que les

entreprises sont a la recherche
d'espaces de travail correspon-
dant aux standards internatio-
naux, donc la demande est 12 et
le marché est plein d'avenir,
condition de bien le comprendre.

w Vous avez noué un partena-
riat avec Saraya Holding pour
exporter vers d’autres pays
d’Afrique. Ol en étes-vous ?

m Nous sommes liés & Saraya
Holding pour nous implanter au
Maroc, le but était de créer un
partenariat complémentaire,
Saraya apportant son expertise du

marché local ainsi que les fonc-
tions supports administratives

et financiéres et Kardham son
expertise métier et ses méthodes
de gestion de projets. Ceci étant,
le souhait de Saraya est égale-
ment de se développer & moyen
terme en Afrique de I'Ouest. Ce
sera donc le prochain pont a
franchir dans notre stratégie de
développement. Nous souhaitons
devenir un acteur crédible dans le
domaine du Design&Build retail et
tertiaire au Maroc, et nous déve-
lopper sur le marché de I'Afrique

de I'Ouest d'ici trois ans.

. ausst. Le marché est awjourd’hui :
: segmenté en plusieurs types de :
i besoins, et la différentiation par
. les prix contribue a cette évolu-
i tion». Toutefois, il affirme que :
: cette évolution a permis de voir :
: arriver sur le marché marocain :

des acteurs de renom, tels que
Kardham (voir encadré), qui
ne sont pas forcément des
concurrents directs, mais por-
teurs de nouveautés, notam-
ment en matiére de design.

lii Deux types d’expertises:

choix des matériaux

' et modélisation de

I’aménagement

Pour réussir son aménage-
ment ou réaménagement pro-
fessionnel, les opérateurs font
souvent appel a des cabinets
indépendants pour effectuer
deux types d’expertises : le
choix des matériaux (bois ou
meétal ou les deux) et la modé-

| lisation de I’'aménagement.

La premiére consiste a étu-
dier les locaux, 'emplacement
(en surface ou en sous-sol)
et le type d’environnement
immeédiat (risques d’érosion,
etc.), afin de déterminer les
matériaux les plus adaptés aux
besoins des clients. La deu-
xiéme vise a modéliser en 3D
les différentes configurations
d’aménagement possibles en
fonction des surfaces, en pre-
nant en considération tous
les parametres architecturaux
(régularité des murs, présence
de poutrelles, espaces déga-
gés, etc.).

«Une fois ce travail effectué,

. qui est d’ailleurs propre a ’amé-
: nageur et que les importateurs ne
: peuvent pas fournir, on procéde
: a la production des meubles et
i accessoires professionnels sur la
. base des conclusions d’exper-
. tise et du modéle choisi par le
. chient. Nos partenariats avec des
. géants tels que Hermann Miller,
. leader américain des meubles et
. matériel de bureau, nous per-
. mettent de proposer tout un
: éventail de possibilités d’amé-
: nagement d’un niveau inter-
. national», poursuit Boubker
: Bennis. Et d’ajouter : «En ce
. qui nous concerne, producteurs
. aménageurs, notre cceur de mé-
. tier ne nous permet pas d’étre
. compétitifs sur les cotits. Nous
: garantissons du mobilier sur 12
't ans, au moment ou les meubles
préfabriqués donnent naissance
i a une offre moins couteuse,
: certes, mais éphémeére» ®

MEHDI MOUTTALIB
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