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— LES PROFESSIONNELS ESPERENT DE BONNES PERFORMANCES ANNUELLES

Electroménager : malgré le plongeon du brun,
le marché reste sur une trajectoire ascendante

...........................................................................................................................................................................................................................................

B Le deuxiéme trimestre sauvé par le gros électroménager M Les ventes du petit électroménager ont aussi
augmenté grace a Ramadan ® L’entrée en vigueur des droits antidumping n’a pas eu totalement les effets
escomptés pour Manar, seul fabricant de réfrigérateurs du pays.

...........................................................................................................................................................................................................................................

e marché de I’électro- |
I ménager a connu une |

progression de 4,5% |
pendant le deuxiéme tri- |

mestre de ’'année par rapport

a la méme période de 2018 |
et ce, sur la base des chiffres |

de GFK, cabinet d’études |

de marché. Selon les profes-
sionnels, la haute saison qui

correspond naturellementa |

I’Aid Al Adha a, elle aussi, été
satisfaisante, Ce bon compor-

tement du marché, on le doit |

d’abord au gros électroména-
ger (50% de la demande) en

progression de 15,3%, a un |
milliard de dirhams, au deu- 8

xiéme trimestre.

Cette euphorie s’est pro-
longée jusqu’a fin aolt pour
certains opérateurs. «Chez
Manar Holding (Ndlr: pro-
priétaire de la marque Siera),
le taux de croissance des ventes

est situé entre 15 et 20% a fin ¥,

aout 2019. Cette performance |
est due a de belles progressions '

de nos ventes dans la grande

distribution et particulierement '
a travers les hypermarchés du :
groupe Marjane (38 dans tout :
le Maroc)», déclare Abdelja- :
lil Lahlou, DG du groupe :

Manar.

Depuis 2018, la marque a :

amelioré la distribution de ses

produits dans le circuit mo- :

derne tout en maintenant les :
: Baisse du prix moyen

réseau traditionnel. Le fabri- : du téléviseur

cant national qui a bénéficié
de la mise en place de droits :

volumes écoulés a travers le

antidumping en fin 2017

(pour une durée de 5 ans) :
sur les réfrigérateurs impor- :
tés de Turquie, de Thailande :
et de Chine, a retrouvé un ;
trend haussier. «En plus de :
nos modéles de réfrigérateur :
statique et deux réfrigérateurs
hybrides (congélateur No Frost :
et réfrigérateur statique), nous :
avons lancé deux modéles de :
total No Frost qui bénéficient :
d’engouement de la part de :
: ger dont le chiffre d’affaires
DG de Manar qui garde un : :

MDH. «Aux effets du mois :
sacré sur la consommation, :
s’ajoute une offre plus étoffée en :
termes de choix et de prix (nou-

notre clientéle», se félicite le

ceil sur la concurrence étran- :
gere. «Compte tenu des taxes :
antidumping, les marques asia-
tiques sont certes moins agres- :

stves. Par contre, les prix des :
réfrigérateurs turcs restent trés :
compenitifs. Les importateurs et :

2 : ISMAIL BIOUGNACH,
Ueffet taxe par la dévaluation :

: de la lire turque. Des réajuste- : DIRECTEUR

. ments des prix a Uexport leuront : _,
. permis de maintenir le prix final ; 0 1 -OTTATION DE
L’ENSEIGNE BIOUGNACH,

distributeurs ont pu neutraliser

inchangé», explique-t-il.

Holding lorgne ’export en

famille du gros électro revient

laver et de matériels de cuis-

EXPLIQUE EN SUBSTANCE

. : QUE ’HISTORIQUE DE
Pour I’avenir, Manar :
: IMPRESSIONNANTE

: Afrique subsaharienne apres : HAUSSE DES VENTES DE

avoir verrouillé les processus :

de paiement et de recouvre- ;| TELEVISEURS REALISEES

ment. Hormis le réfrigéra- :

teur, I’essor des ventes de la s R ) B

MONDE DE FOOTBALL 2018
également au développement :

des catégories de machines a (LE MAROCY A PARTICIPE

: APRES 20 ANS D’ABSENCE)
son. Pendant Ramadan, les :

‘produits de cuisson ont été
tres demandes, au méme ; ; pg pRRRORMANCES TRES
titre que le petit électroména-
: MOYENNES DE LA COUPE

a progressé de 14,7%, a 190 :
i 2 D’AFRIQUE 2019

{ N’A PAS ETE RESORBE PAR

| légere baisse de 2%.

= " | Des promotions pour

attirer le chaland
Une autre cause est mise

| en avant par les distributeurs.

| Ismail Biougnach, directeur

d’exploitation de I’enseigne
Biougnach, explique en
substance que I’historique
de 'impressionnante hausse

- | des ventes de téléviseurs réa-

lisées durant la Coupe du

= Monde de football 2018 (le
| Maroc y a participé aprés 20
| ans d’absence) n’a pas été
" résorbé par les performances
| trés moyennes de la Coupe
. d’Afrique 2019. «Ceci pourrait
|| expliquer la chute des ventes de
| la famille brun durant le deu-
| xiéme trimestre. Par ailleurs,
| nous avons pu capter 20% des
| ventes de téléviseurs concrétisées

| dans le circuit moderne lors de la

Wi «Gonve e Monddes, Par

contre, la famille du gris (téle-
phonie et PC portables) qui peése
11% de notre chiffre d’affaires a

: velles marques, promotions...)», : connu des hausses de 10 a 15%
: fait remarquer Hanan Nhila, :
: Business Group Manager :
: pour les biens d’équipement :
i chez GFK Maghreb, qui pré- :
i cise que e taux de pénétration :
i de ce segment reste faible».
¢ Moins dynamique, le seg- :
: ment de la téléphonie conti- :
: nue malgré tout d’évoluer fa- :
i vorablement : les distributeurs :
i ont pu réaliser un chiffre d’af- :
: faires de 1,8 milliard de DH, :
: en hausse de 5,2%. :
:  Le marché du brun, const- :
: tué principalement de télévi- :
: seurs 32 pouces évoluant vers :
: 40 pouces, a par contre plon- :
i géde 11,7%, 4 678 MDH
i par rapport 4 la méme pé- :
: riode en 2018. Selon Hanan
: Nhila, Business Group Ma- :
: nager pour les biens d’équi- :
: pement chez GFK Maghreb, :
i «cette contraction est due a celle
: du prix de vente moyen du télé-
. wiseur, résultat de I"introduction
. de plusieurs nouvelles marques | -Chaabane/Ramadan et Aid Al
. sur le marché marocain, prin- :
. cipalement des marques de pre-
. mier prix et d’origine astatique». '
: Elle précise que les ventes :
: d’écrans plats ont connu une :

a fin aotir», déclare M. Biou-
gnach.

L’enseigne du méme nom
s’est aussi bien illustrée durant
I’Aid Al Adha, avec une crois-

: sance a deux chiffres sur le

segment du froid (congélateur,
réfrigérateur et combing). De
facon générale, les campagnes
de communication, de méme
que les promotions et les offres
de packs soutenus par des cré-

: dits gratuits, ont permis aux

distributeurs de sauver la sai-
son. En revanche, la demande
sur les climatiseurs est restée
trés timide du fait de «/’ab-
sence de fortes chaleurs durant
la période estivaler, observe M.
Biougnach. Mais le manage-
ment de GFK s’attend tout de
meéme a une belle année 2019

. pour les différentes familles de

I’électroménager grace au dy-
namisme des enseignes durant
les périodes de pic des ventes

Adha-, malgré la coincidence
avec les vacances estivales et
la rentrée scolaire qui a lieu en
septembre ®

WIAM MARKHOUSS
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