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La CFCIM organise la 3e édition des Journées 
économiques Maroc-France dédiée à l’aéronautique
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1. CONTEXTE

‣L’organisation par la CFCIM de la conférence de presse annonçant la tenue
de la 3ème édition des journée-économiques Maroc-France , qui se déroulera
du 23 au 25 mars 2022 à la Cité de l’espace à Toulouse sous le thème :

« L’aéronautique, un secteur prioritaire du Plan d’Accélération Industrielle au 
Maroc ».

‣ Les actions entreprises sont:
- Invitation de presse business, corporate et économie (digitale, print et

audiovisuelle)
- Diffusion d’un communiqué de presse (équipe editoriale, Traduction

en arabe et équipe presse)
- Accueil et briefing des journalistes
- Gestion des médias sur place
- Relances des journalistes pour optimisation des retombées 

médiatiques
- Veille presse

‣Ces actions RP nous ont permis de développer la visibilité de CFCIM auprès
du grand public et la cible concernée.
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1. REVUE DE PRESSE

KPI’S:

61

Les actions RP 
nous ont permis 

d’avoir 61 
retombées presse

Retombées Circulation

76%

76% des 
articles sont 

publiés sur des 
supports web

Périodicité

1.217.440 Dhs

Investissement 
publicitaire

Pub

4.261.040 Dhs

La valeur d’un article 
presse est jugée 3,5
fois plus impactante 

qu’une publicité 

PerceptionLangue

80% 12 millions 

80% des retombées 
sont en français, 

qui reste la langue 
de la cible business

Les retombées 
engendrées ont 

permis de toucher 
plus de 12 millions

de personnes 



2. BILAN DES RETOMBÉES

Suite à la diffusion du communiqué de presse:

‣ 61 retombées presse dont 76% dans la presse web qui reste un
outil non périssable rendant l’information accessible à tout moment
et permettant de développer le Share Of Voice de la marque.

‣ 80% des retombées sont en français (Cible Business) et 20% sont
en arabe (Grand Public).

‣ Investissement publicitaire: (AD Value): 1.217.440 Dhs

‣ La valeur de perception (Perception Value): 4.261.040 Dhs

(La valeur d’un article presse est jugée 3,5 fois plus impactante
qu’une publicité de par la longueur et la pertinence de traitement de
l’information)

‣ OTS (Opportunities To See): Les retombées engendrées ont permis
de toucher plus de 12 millions de personnes.

CHIFFRES CLÉS

LANGUE

PÉRIODICITÉ

25%

75%

76%

16%

8%

web

Tv&Radio

Print



2. BILAN DES RETOMBÉES

ANALYSE QUALITATIVE

WEB Presse écrite

‣ Les articles recensés ont atteint plus de 12 millions de 
personnes.

‣ La valeur publicitaire de ces retombées est estimée à plus de
1.217.440 Dhs

‣ La valeur de perception est estimée à plus de 4.261.040 Dhs 
car un article est jugé 3,5 fois plus impactant qu'une publicité

Tv&Radio



3. COUVERTURE MÉDIATIQUE

Couverture 
médiatique

61 articles

Passages télé

2 passages télé

Passages Radio

3 dont 2 sous format 
d’interview 

‣La conférence de presse CFCIM a été très bien accueilli par la presse, comme en témoigne le nombre
total et le ton très positif des retombées de presse et la couverture médiatique exponentielle,
mobilisant plusieurs journalistes sur place.
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PRESSE ÉCRITE

Support Type Langue
L’ECONOMIST Quotidien Français

LES INSPIRATIONS ECO Quotidien Français

LE MATIN Quotidien Français

AUJOURD’HUI LE MAROC Quotidien Français

L’OPINION Quotidien Français

AL AKHBAR Quotidien Arabe

ASSAHRAA ALMAGHRIBIA Quotidien Arabe

BAYANE ALYOUM Quotidien Arabe

LA NOUVELLE TRIBUNE Hebdomadaire Français

MAROC HEBDO Hebdomadaire Français
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RADIO & TV



LET’S
TALK ! 

www.comandtalk.com

/comandtalkagency

06 69 68 35 65
06 19 12 31 23


